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Szanowni Paƒstwo,

Pragniemy zainteresowaç Paƒstwa ofertà reklamy w X edycji Katalo-

gu Firm Badawczych Polskiego Towarzystwa Badaczy Rynku i Opinii.

Katalog jest jedynym w Polsce wydawnictwem, które zawiera

informacje na temat aktualnego stanu rynku badaƒ w Polsce oraz pre-

zentuje funkcjonujàce na naszym rynku agencje badawcze i ludzi zaj-

mujàcych si´ badaniami.

Katalog Firm Badawczych jest bezp∏atnym rocznikiem, którego plano-

wany nak∏ad w tym roku wyniesie 5 tys. egzemplarzy. Odbiorca-

mi wydawnictwa sà przedstawiciele dzia∏ów marketingu du˝ych kor-

poracji, pracownicy firm badawczych, agencji reklamowych oraz do-

mów mediowych, a tak˝e pracownicy naukowi. Tegoroczna dystrybu-

cja katalogu b´dzie mia∏a charakter wysy∏ki pocztowej oraz bezpo-

Êredniego kolporta˝u podczas wydarzeƒ istotnych dla bran˝y badaw-

czej i marketingowej.

Katalog sk∏ada si´ z dwóch cz´Êci. Pierwszà stanowi pog∏´biona anali-

za polskiego rynku badaƒ. Powstaje ona wyniku ankiety przeprowa-

dzanej wÊród firm badawczych. Ta cz´Êç katalogu, co zupe∏nie zrozu-

mia∏e, cieszy si´ szczególnym zainteresowaniem osób pracujàcych

w bran˝y badawczej.

Druga cz´Êç zawiera prezentacje kilkudziesi´ciu agencji badawczych,

z których ka˝da zajmuje jednà stron´ wydawnictwa. Ka˝da prezenta-

cja firmy sk∏ada si´ ze standardowego zestawienia tabelarycznego,

gdzie znajdujà si´ najwa˝niejsze informacje o firmie oraz jej wizytów-

ka graficzna wed∏ug indywidualnego projektu. Ta cz´Êç, stanowiàca

swoisty przewodnik po dzia∏ajàcych w Polsce firmach badawczych,

jest szczególnie przydatna dla osób zlecajàcych badania.

Wydawnictwo ma format 190 x 270 mm, obj´toÊç 80 stron, gramatu-

ra papieru wewnàtrz 115 g/m2, ok∏adka 200 g/m2, pokryta folià mato-

wà, oprawa klejona na goràco.

Wydanie katalogu nastàpi do 15.10.2005 r.

Z wyrazami szacunku,

Arkadiusz Wódkowski

Cz∏onek Zarzàdu Polskiego Towarzystwa Badaczy Rynku i Opinii
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Polskie Towarzystwo Badaczy Rynku i Opinii (PTBRiO), istniejàce od

1994 r., skupia w swych szeregach osoby zawodowo zaanga˝owane

w badania rynku, przedstawicieli Êrodowiska naukowego, badaczy

pracujàcych zarówno w agencjach badawczych, jak i w firmach zleca-

jàcych badania. Towarzystwo liczy obecnie 133 osoby.

PTBRiO stawia sobie za cel promowanie i upowszechnianie wiedzy

nt. badaƒ rynku i opinii oraz reprezentowanie interesów badaczy ryn-

ku wobec instytucji publicznych i w∏adz Rzeczpospolitej Polskiej. Po-

nadto Towarzystwo zajmuje si´ organizowaniem wspó∏pracy i wymia-

ny informacji w Êrodowisku badaczy rynku i opinii. Podejmuje si´ rów-

nie˝ dzia∏ania na rzecz przestrzegania standardów metodologicznych

i etyki zawodu badacza.

PTBRiO przywiàzuje du˝à wag´ do dzia∏alnoÊci edukacyjnej, jest or-

ganizatorem seminariów i konferencji oraz dorocznego Kongresu Ba-

daczy Rynku i Opinii. Ostatni Kongres by∏ najwi´kszym wydarzeniem

w historii bran˝y. Udzia∏ w nim wzi´∏o 420 osób. Od 1999 roku To-

warzystwo cyklicznie organizuje szkolenia poÊwi´cone tematyce ba-

daƒ rynku i opinii. Co roku opracowuje raporty na temat rynku ba-

dawczego w Polsce na proÊb´ i zgodnie ze standardami ESOMAR

(European Society for Opinion and Marketing Research).

Na poczàtku 2004 r. Towarzystwo rozpocz´∏o wydawanie co miesiàc

elektronicznego newslettera informujàcego o nowoÊciach w bran˝y

badawczej. Jest on obecnie subskrybowany przez ok. 1.800 osób.

Czym jest Polskie Towarzystwo Badaczy Rynku i Opinii?
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Do 2005 r. Towarzystwo wyda∏o Katalog Firm Badawczych dziewi´-

ciokrotnie. Katalog sukcesywnie z biegiem lat nabiera∏ coraz wi´cej

treÊci. Jego ubieg∏oroczna edycja liczy∏a 84 kolorowe strony i mia∏a

klejonà opraw´.

Katalog by∏ dystrybuowany bezpoÊrednio przez PTBRiO. Nak∏ad wyda-

nia Katalogu 2004 rozszed∏ si´ do dzisiaj w 4.700 egzemplarzach, z czego

ok. 2.600 egz. zosta∏o wys∏ane pocztà, 1.500 egz. rozdystrybuowane

w trakcie konferencji, szkoleƒ i innych przedsi´wzi´ç PTBRiO. 600 egz.

otrzymali reklamodawcy. Przewidujemy, ˝e tegoroczny model dystrybu-

cji b´dzie wyglàda∏ w podobny sposób. Nak∏ad wyniesie 5.000 egz.

Ze strony www.ptbrio.pl mo˝na pobraç pliki ze wszystkimi archiwal-

nymi wydaniami katalogu do 2003 roku. Znajdà si´ tam równie˝

wszystkie wydania katalogów, gdy ich „papierowy“ nak∏ad zostanie

wyczerpany.

Dotychczasowe wydania Katalogu Firm Badawczych

Katalog Firm Badawczych edycja 2005

W 2004 r. PTBRiO zmieni∏o swojà identyfikacj´ wizualnà obejmujàcà

logotyp oraz projekt strony WWW. Ubieg∏oroczne wydanie katalogu

wpisywa∏o si´ w nowoopracowany wizerunek i spotka∏o si´ z bardzo

przychylnym przyj´ciem.

Tegoroczny mechanizm dystrybucji katalogu b´dzie wyglàda∏ podob-

nie do sprawdzonego, ubieg∏orocznego i b´dzie przebiega∏ wed∏ug

nast´pujàcego schematu:

➤ propozycja bezp∏atnego przes∏ania Katalogu zostanie przes∏ana do

ok. 5.500 osób drogà elektronicznà (e-mail),

➤ osoby zainteresowane otrzymaniem Katalogu odeÊlà e-mailem je-

go zamówienie,

➤ PTBRiO wyÊle listem zwyk∏ym, priorytetowym katalog do osób,

które go zamówi∏y.

Katalog otrzymajà równie˝ wszyscy, którzy wype∏nià formularz zamó-

wienia znajdujàcy si´ na stronie www.ptbrio.pl

Przewidujemy, ˝e ok. 3.000-4.500 egzemplarzy katalogu zostanie kol-

portowane w drodze wysy∏ki, zaÊ ok. 1.000 egzemplarzy w trakcie

imprez pod patronatem PTBRiO (Kongres Badaczy, konferencja zi-

mowa, oraz cykl szkoleƒ). Po wyczerpaniu katalogu jego elektronicz-

na wersja (identyczna z papierowà) zostanie umieszczona na stronie

www.ptbrio.pl
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Jednà z przyczyn zmiany sposobu dystrybucji Katalogu w ubieg∏ym ro-

ku (wczeÊniej katalog by∏ niezale˝nà wk∏adkà do magazynów: „Marke-

ting w Praktyce“, „Nowe ˚ycie Gospodarcze“ i „Brief“) by∏a ch´ç

bardziej precyzyjnego dotarcia do grupy docelowej jego odbiorców,

czyli osób zwiàzanych lub zainteresowanych w jakikolwiek sposób ba-

daniami rynku i opinii. W odczuciu Towarzystwa wysy∏ka bezpo-

Êrednia jest bardzo dobrym sposobem na dotarcie do osób

rzeczywiÊcie zainteresowanych wydawnictwem.

Nowy sposób dystrybucji wydawnictwa wp∏ynà∏ na struktur´ grupy

odbiorców. Jego selektywnoÊç jest wysoce po˝àdana przez Towarzy-

stwo. Ubieg∏oroczne wydanie katalogu dotar∏o do:

➤ w 62% – przedstawicieli du˝ych korporacji mi´dzynarodowych,

pracujàcy w dzia∏ach marketingu i badaƒ (sektor FMCG, finanso-

wy, telekomunikacyjny, dobra trwa∏e),

➤ w 8% – pracowników agencji reklamowych i domów medio-

wych, g∏ownie zajmujàcych si´ strategià i planowaniem,

➤ w 6% – przedstawicieli Êwiata nauki, g∏ównie z uczelni ekono-

micznych,

➤ w 24% – badaczy rynku i opinii pracujàcych w instytutach badaw-

czych.

Zdecydowana wi´kszoÊç osób zainteresowanych dzia∏alnoÊcià Towa-

rzystwa posiada wy˝sze wykszta∏cenie oraz zarobki miesi´czne

w przedzia∏ach od 2.000 z∏ wzwy˝. Zdecydowana wi´kszoÊç zawiera

si´ w przedzia∏ach wiekowych 25-40 lat. Szacujemy, ˝e wÊród odbior-

ców katalogu odsetek przedstawicieli kadry mened˝erskiej przekra-

cza 50%.

Grupa docelowa odbiorców Katalogu
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W tegorocznej edycji Katalogu Firm Badawczych przygotowaliÊmy dla

Paƒstwa niezwykle atrakcyjne ceny reklam.

Wszystkie kwoty sà kwotami netto i nale˝y do nich doliczyç podatek

VAT w wysokoÊci 22%.

Rabaty oferowane sà przy zakupie formatów powy˝ej kwoty 5.000 z∏

i ustalane sà indywidualnie.

Istnieje mo˝liwoÊç zamieszczania formatów niestandardowych ustala-

nych indywidualnie.

Zamówienia reklam w Katalogu 2005 r. nale˝y sk∏adaç do 31 lipca 2005 r.

faxem lub e-mailem. Materia∏y do druku powinny byç przekazane do 27

sierpnia 2005 r. w formacie: EPS CMYK 300 dpi w skali 1:1, teksty zamie-

nione na krzywe, grafika rastrowa do∏àczona w TIFFie, plus podglàdowy

JPEG z ca∏oÊci lub TIFF 300 dpi w skali 1:1. W celu konsultacji technicz-

nej prosimy o kontakt z wydawcà katalogu: studio@novimedia.pl

Na zlecenie Polskiego Towarzystwa Badaczy Rynku i Opinii realizacj´

wydania X edycji Katalogu Firm Badawczych zapewnia firma ORA F.P.

Anna S∏awiƒska. Wszelkie informacje dotyczàce Katalogu mogà Paƒstwo

otrzymaç pod numerami tel. (22) 648 44 92, (22) 649 97 74,

tel./fax: (22) 649 97 75 oraz e-mail: biuro@ora.pl

Reklama ca∏ostronicowa (190 x 270 mm) 2.000 z∏

Reklama pó∏stronicowa (190 x 135 mm) 1.500 z∏

Ok∏adka druga (190 x 270 mm) 3.000 z∏

Ok∏adka trzecia (190 x 270 mm) 3.000 z∏

Ok∏adka czwarta (190 x 270 mm) 4.000 z∏
powlekana folià matowà

Cennik oferowanych formatów reklamowych


