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Szanowni Panstwo,

Pragniemy zainteresowa¢ Panstwa ofertg reklamy w X edycji Katalo-

gu Firm Badawczych Polskiego Towarzystwa Badaczy Rynku i Opinii.

Katalog jest jedynym w Polsce wydawnictwem, ktére zawiera
informacje na temat aktualnego stanu rynku badan w Polsce oraz pre-
zentuje funkcjonujace na naszym rynku agencje badawcze i ludzi zaj-

mujacych sie badaniami.

Katalog Firm Badawczych jest bezptatnym rocznikiem, ktérego plano-
wany nakfad w tym roku wyniesie 5 tys. egzemplarzy. Odbiorca-
mi wydawnictwa s3 przedstawiciele dziatéw marketingu duzych kor-
poracji, pracownicy firm badawczych, agencji reklamowych oraz do-
moéw mediowych, a takze pracownicy naukowi. Tegoroczna dystrybu-
cja katalogu bedzie miata charakter wysytki pocztowej oraz bezpo-
$redniego kolportazu podczas wydarzen istotnych dla branzy badaw-

czej i marketingowe;.

Katalog sktada sie z dwoch czesci. Pierwsza stanowi pogtebiona anali-
za polskiego rynku badan. Powstaje ona wyniku ankiety przeprowa-
dzanej wsréd firm badawczych. Ta czes¢ katalogu, co zupetnie zrozu-
miafe, cieszy sie szczegélnym zainteresowaniem oséb pracujacych

w branzy badawcze;.

Druga czes$¢ zawiera prezentacje kilkudziesieciu agencji badawczych,
z ktérych kazda zajmuje jedna strone wydawnictwa. Kazda prezenta-
cja firmy sktada sie ze standardowego zestawienia tabelarycznego,
gdzie znajduja si¢ najwazniejsze informacje o firmie oraz jej wizytow-
ka graficzna wedtug indywidualnego projektu. Ta cze$¢, stanowigca
swoisty przewodnik po dziatajagcych w Polsce firmach badawczych,

jest szczegdlnie przydatna dla oséb zlecajacych badania.
Wydawnictwo ma format 190 x 270 mm, objetos¢ 80 stron, gramatu-
ra papieru wewnatrz | |5 g/m?, oktadka 200 g/m?, pokryta folig mato-
wa, oprawa klejona na goraco.

Wydanie katalogu nastapi do 15.10.2005 .

Z wyrazami szacunku,

ollioxed-

Arkadiusz VWWodkowski
Cztonek Zarzadu Polskiego Towarzystwa Badaczy Rynku i Opinii



Czym jest Polskie Towarzystwo Badaczy Rynku i Opinii?

Polskie Towarzystwo Badaczy Rynku i Opinii (PTBRiO), istniejace od
1994 r., skupia w swych szeregach osoby zawodowo zaangazowane
w badania rynku, przedstawicieli srodowiska naukowego, badaczy
pracujacych zaréwno w agencjach badawczych, jak i w firmach zleca-

jacych badania. Towarzystwo liczy obecnie 133 osoby.

PTBRIiO stawia sobie za cel promowanie i upowszechnianie wiedzy
nt. badan rynku i opinii oraz reprezentowanie intereséw badaczy ryn-
ku wobec instytucji publicznych i wiadz Rzeczpospolitej Polskiej. Po-
nadto Towarzystwo zajmuje si¢ organizowaniem wspoétpracy i wymia-
ny informacji w srodowisku badaczy rynku i opinii. Podejmuje sie réw-
niez dziatania na rzecz przestrzegania standardéw metodologicznych

i etyki zawodu badacza.

PTBRIiO przywiazuje duza wage do dziatalnosci edukacyjnej, jest or-
ganizatorem seminariéw i konferencji oraz dorocznego Kongresu Ba-
daczy Rynku i Opinii. Ostatni Kongres byt najwigkszym wydarzeniem
w historii branzy. Udziat w nim wzieto 420 oséb. Od 1999 roku To-
warzystwo cyklicznie organizuje szkolenia poswiecone tematyce ba-
dan rynku i opinii. Co roku opracowuje raporty na temat rynku ba-
dawczego w Polsce na prosbe i zgodnie ze standardami ESOMAR

(European Society for Opinion and Marketing Research).

Na poczatku 2004 r. Towarzystwo rozpoczeto wydawanie co miesiac
elektronicznego newslettera informujacego o nowosciach w branzy

badawczej. Jest on obecnie subskrybowany przez ok. 1.800 oséb.



Dotychczasowe wydania Katalogu Firm Badawczych

Do 2005 r. Towarzystwo wydato Katalog Firm Badawczych dziewie-
ciokrotnie. Katalog sukcesywnie z biegiem lat nabierat coraz wiecej
tresci. Jego ubiegtoroczna edycja liczyta 84 kolorowe strony i miata

klejona oprawe.

Katalog byt dystrybuowany bezposrednio przez PTBRIO. Naktad wyda-
nia Katalogu 2004 rozszedt sie do dzisiaj w 4.700 egzemplarzach, z czego
ok. 2.600 egz. zostalo wystane poczta, 1.500 egz. rozdystrybuowane

w trakcie konferenciji, szkolen i innych przedsiewzie¢ PTBRIO. 600 egz.
otrzymali reklamodawcy. Przewidujemy, ze tegoroczny model dystrybu-

cji bedzie wygladat w podobny sposéb. Nakfad wyniesie 5.000 egz.

Ze strony www.ptbrio.pl mozna pobra¢ pliki ze wszystkimi archiwal-
nymi wydaniami katalogu do 2003 roku. Znajda si¢ tam réwniez

wszystkie wydania katalogoéw, gdy ich ,,papierowy“ naktad zostanie

wyczerpany.

Katalog Firm Badawczych edycja 2005

W 2004 r. PTBRiO zmienito swoja identyfikacje wizualng obejmujaca
logotyp oraz projekt strony WWW. Ubiegtoroczne wydanie katalogu
wpisywato sie w nowoopracowany wizerunek i spotkato sie z bardzo

przychylnym przyjeciem.

Tegoroczny mechanizm dystrybucji katalogu bedzie wygladat podob-

nie do sprawdzonego, ubiegiorocznego i bedzie przebiegat wedtug

nastepujacego schematu:

[] propozycja bezptatnego przestania Katalogu zostanie przestana do
ok. 5.500 oséb droga elektroniczng (e-mail),

[] osoby zainteresowane otrzymaniem Katalogu odesla e-mailem je-

go zamowienie,

[] PTBRIO wysle listem zwyktym, priorytetowym katalog do oséb,

ktére go zamowity.

Katalog otrzymaja réwniez wszyscy, ktorzy wypetnia formularz zamé-

wienia znajdujacy sie na stronie www.ptbrio.pl

Przewidujemy, ze ok. 3.000-4.500 egzemplarzy katalogu zostanie kol-
portowane w drodze wysytki, zas ok. 1.000 egzemplarzy w trakcie
imprez pod patronatem PTBRIO (Kongres Badaczy, konferencja zi-
mowa, oraz cykl szkolen). Po wyczerpaniu katalogu jego elektronicz-
na wersja (identyczna z papierow3a) zostanie umieszczona na stronie

www.ptbrio.pl



Grupa docelowa odbiorcow Katalogu

Jedna z przyczyn zmiany sposobu dystrybucji Katalogu w ubiegtym ro-
ku (wczesniej katalog byt niezalezng wktadka do magazynow: ,,Marke-
ting w Praktyce, ,Nowe Zycie Gospodarcze* i ,,Brief*) byfa che¢
bardziej precyzyjnego dotarcia do grupy docelowej jego odbiorcéw,
czyli oséb zwigzanych lub zainteresowanych w jakikolwiek sposéb ba-
daniami rynku i opinii. W odczuciu Towarzystwa wysyfka bezpo-
srednia jest bardzo dobrym sposobem na dotarcie do oséb

rzeczywiscie zainteresowanych wydawnictwem.

Nowy sposéb dystrybucji wydawnictwa wptynat na strukture grupy

odbiorcow. Jego selektywnosc jest wysoce pozadana przez Towarzy-

stwo. Ubiegtoroczne wydanie katalogu dotarto do:

[] w 62% - przedstawicieli duzych korporacji miedzynarodowych,
pracujacy w dziatach marketingu i badan (sektor FMCG, finanso-
wy, telekomunikacyjny, dobra trwate),

[l w 8% — pracownikéw agencji reklamowych i doméw medio-
wych, gtownie zajmujacych sie strategia i planowaniem,

L] w 6% — przedstawicieli $wiata nauki, gtéwnie z uczelni ekono-
micznych,

[] w 24% — badaczy rynku i opinii pracujacych w instytutach badaw-

czych.

Zdecydowana wiekszo$¢ oséb zainteresowanych dziatalnoscia Towa-
rzystwa posiada wyzsze wyksztalcenie oraz zarobki miesieczne
w przedziatach od 2.000 zt wzwyz. Zdecydowana wiekszos$¢ zawiera
sie w przedziatach wiekowych 25-40 lat. Szacujemy, ze wsréd odbior-
cow katalogu odsetek przedstawicieli kadry menedzerskiej przekra-
cza 50%.



Cennik oferowanych formatow reklamowych

W tegorocznej edycji Katalogu Firm Badawczych przygotowalismy dla

Panstwa niezwykle atrakcyjne ceny reklam.

Reklama catostronicowa (190 x 270 mm) 2.000 zt
Reklama poétstronicowa (190 x 135 mm) 1.500 zi
Oktadka druga (190 x 270 mm) 3.000 zt
Oktadka trzecia (190 x 270 mm) 3.000 zt
Oktadka czwarta (190 x 270 mm) 4.000 zi

powlekana folig matowq

Wszystkie kwoty sg kwotami netto i nalezy do nich doliczy¢ podatek
VAT w wysokosci 22%.

Rabaty oferowane sa przy zakupie formatéw powyzej kwoty 5.000 zt

i ustalane s3 indywidualnie.

Istnieje mozliwo$¢ zamieszczania formatéw niestandardowych ustala-

nych indywidualnie.

Zamowienia reklam w Katalogu 2005 r. nalezy sktada¢ do 31 lipca 2005 r.
faxem lub e-mailem. Materiaty do druku powinny by¢ przekazane do 27
sierpnia 2005 r. w formacie: EPS CMYK 300 dpi w skali |:1, teksty zamie-
nione na krzywe, grafika rastrowa dotaczona w TIFFie, plus podgladowy
JPEG z catosci lub TIFF 300 dpi w skali 1:1. W celu konsultacji technicz-

nej prosimy o kontakt z wydawca katalogu: studio@novimedia.pl

Na zlecenie Polskiego Towarzystwa Badaczy Rynku i Opinii realizacje
wydania X edycji Katalogu Firm Badawczych zapewnia firma ORA FP

Anna Stawinska. Wszelkie informacje dotyczace Katalogu moga Paristwo
otrzyma¢ pod numerami tel. (22) 648 44 92, (22) 649 97 74,
tel./fax: (22) 649 97 75 oraz e-mail: biuro@ora.pl



