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Socjologia wizualna w praktyce -
jak skutecznie wyjs$¢é poza deklaracje respondentéw wykorzystujac zdjecia w badaniach
termin szkolenia: 30 listopada — 1 grudnia 2006 r.
osoba prowadzgca: Krzysztof Presz (niezalezny konsultant badan marketingowych)

Szkolenie bedzie poswiecone wykorzystywanej coraz czesciej w badaniach marketingowych wizualizacji (wykorzystania
zdje¢ i obrazéw), bliskiej takim nurtom jak podejscie etnograficzne czy obserwacja uczestniczaca. Aktualnie, w dobie kiedy
respondenci sg coraz lepiej wyedukowani i doskonale czasami orientujg sie w celach i technikach badan wyjscie poza ich
deklaracje ma ogromne znaczenie.

Stosowanie technik wizualizacji nie tylko pomaga lepiej zrozumie¢ i opisa¢ $wiat, w jakim zyjg konsumenci, ale po prostu
pozwala go zobaczy¢. Jest to szczegdlnie istotne w przypadku analiz eksploracyjnych, poszukiwaniu insightow,
przygotowywaniu komunikacji marketingowej, analiz systeméw wartosci i okreslaniu potrzeb badanych oraz w przypadku
badania trenddéw.

Wiekszos¢ dostepnych publikacji na tematy socjologii wizualnej i analizy semiotycznej ma bardzo naukowy, ogdiny,
teoretyczny i dla wiekszosci marketerow jednak mato przydatny charakter. Ciekawostka jest fakt, ze to wtasnie badacze,
tworcy reklam i marketerzy sg zaréwno teoretycznie, jak i praktycznie bardziej zaawansowani i zaangazowani w metodologie
i zastosowania wizualizacji niz srodowiska akademickie, ktdre probujg raczej systematyzowacé to, co od pewnego czasu stato
sie powszechng praktykg fachowcdédw od badania i ksztattowania zachowan konsumenckich.

Szkolenie skierowane jest do wszystkich, ktérym zalezy na jak najlepszym zrozumieniu konsumenta, réwniez w obszarach
wychodzacych poza deklaracje. Informacje z tego zakresu moga by¢ szczegdlnie przydatne: pracowniom agencji
reklamowych odpowiedzialnych za strategie, komunikacje, odkrywanie insightéw itp.; brand- i productmanagerom po stronie
zleceniodawcéw badan, dla ktérych wazne jest dobre zrozumienie konsumentéw, do ktorych kierowane sg ich produkty;
badaczom i analitykom zaréwno ze strony klienta jak i z firm badawczych.

Przebieg i forma szkolenia

Szkolenie pozwoli zapoznac¢ sie z réznymi mozliwosciami stosowania i analiz elementdw socjologii wizualnej zaréwno od
strony teoretycznej, jak i od strony bardzo praktyczne;.

Pierwszy dzieh szkolenia bedzie miat charakter prezentacyjno-seminaryjny, tj. po krotkim wstepie teoretycznym

i systematyzacji poje¢, podstaw metodologii i technik za zakresu socjologii wizualnej przedstawione zostang ré6znego rodzaju
analizy przypadkéw, w tym wyniki rzeczywistych badan.

W drugim, bardziej warsztatowym dniu szkolenia, nacisk bedzie potozony na analizy prowadzone w badaniach
wizualizacyjnych, oraz na analize wynikow samodzielnej pracy uczestnikdw. Uczestnicy szkolenia zostang poproszeni o
wykonanie réznego rodzaju zadan wigzacych sie z praktyka badan wykorzystujacych wizualizacje. W wyniku tych ¢éwiczen
uczestnicy bedg musieli wcieli¢ sie zaréwno w role badanych / obserwowanych, jak i badaczy / obserwujacych i analitykow.

Na szkoleniu uczestnicy przedyskutujg i poznajg w praktyce nastepujace aspekty socjologii wizualnej i wspdlnie zastanowig
sie nad:

e Obszarami w jakich pomocna moze by¢ socjologia wizualna

* Czy socjologia wizualna jest bardziej formg badania, czy ilustracji $wiata, a moze zaleznie od podejscia moze
spetnia¢ rézne role

« Kiedy zdjecia sa celem samym w sobie, a kiedy stuzg jako bodziec do dyskus;ji

e Zaletami i ograniczeniami metodologicznymi podej$cia wizualizacyjnego

«  Wplywem przyjetych zatozeh na uzyskiwane wyniki (kto fotografuje, co jest fotografowane, jak formutowane powinny
by¢ zadania dla fotografujacych, kto i jak prowadzi analize zdje¢, czy i kiedy badani muszg sami interpretowacé
zdjecia, itp.)

e Czy socjologia wizualna jest zwigzana z jakims$ konkretnym typem badan?

e Czy mozliwa jest socjologia wizualna bez uzywania aparatow?

e Jaki rodzaj aparatéw jest lepszy — cyfrowy, czy analogowy, a moze nie zawsze odpowiedz jest jednoznaczna
i prosta? Z jakimi procesami poznawczymi i mechanizmami zycia spotecznego musimy sie liczy¢ (tabu, wstyd,
selekcja motywdw do pokazania publicznego, itp.)

« W jaki sposob ludzie zwykle robig zdjecia, jak je przechowujg i pokazujg innym — i co z tego wynika dla badaczy
rynku?

e Jaki rodzaj rzeczywistosci mozemy obejrze¢ na zdjeciach — czy i jak jest ta rzeczywistos¢ kadrowana, czyli
formowana lub znieksztalcana przez samych fotografujacych — jak to mozna wykorzysta¢ w réznego rodzaju
badaniach?

Uwaga: Uczestnicy powinni posiada¢ aparaty fotograficzne (analogowe lub cyfrowe). Przed szkoleniem otrzymajg zadania do
wykonania, polegajgce na zebraniu odpowiednich materiatéw wizualnych, ktére pézniej beda analizowane w trakcie szkolenia.

Koszt szkolenia: 1600 zt Miejsce szkolenia: Warszawa

Krzysztof Presz — ur. w 1969 r.; studiowat matematyke, nastepnie socjologie; badaniami rynku zajmuje sie od 1994; prowadzit
projekty w duzych firmach badawczych (Pentor, ACNielsen, GfK Polonia); od 2003 samodzielny konsultant badan marketingowych;
specjalizuje sie w badaniach jakosciowych; pasjonuje go wprowadzanie nowych metodologii; wspotpracuje z firmami badawczymi
i bezposrednio z klientami; wyktadowca w SWPS i UW; autor artykutdw w prasie branzowej; prelegent na kongresach i konferencjach
branzowych; trener na szkoleniach z zakresu badan marketingowych. W czasie wolnym pasjonat katamaranéw i snowboardu,
instruktor narciarstwa PZN.
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