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Szkolenia PTBRIO, sezon 2010/2011

Wprowadzenie do badan marketingowych.
termin: 1 pazdziernika 2010 r.
osoba prowadzaca: tukasz Mazurkiewicz (ARC Rynek i Opinia)

Sledzenie rynku pod katem dziatan komunikacyjnych/ reklamowych.
termin: 17 listopada 2010 r.
osoba prowadzaca: Dobromir Cias (Millward Brown SMG/KRC)

Conjoint - metoda uniwersalna. Praktyczne wprowadzenie do analizy Conjoint i sposobow
jej wykorzystania.

termin: 25 - 26 listopada 2010 r.

osoba prowadzaca: Roman Baszun (Kinoulty Research)

Badania rynku przy wprowadzaniu marki i repozycjonowaniu.
termin: 2 - 3 grudnia 2010 r.
osoba prowadzaca: Artur Nierychlewski (Millward Brown SMG/KRC)

W poszukiwaniu najlepszych rozwigzan, czyli jak poprowadzié¢ efektywny warsztat
strategiczny, kreatywny i innowacyijny.

termin: 7 - 8 grudnia 2010 r.

osoby prowadzace: Dorota Cudna-Stawinska (MB Healthcare) i Michat Kociankowski
(Synergion)

Przestawi¢ myslenie — specyfika badan konsumenta w punkcie sprzedazy.
termin: 11 - 12 stycznia 2011 r.
osoba prowadzaca: Mafgorzata Kowalewska (4P research mix)

Tak samo ale inaczej - badania dla rynku farmaceutycznego.
termin: 13 - 14 stycznia 2011 r.
osoby prowadzace: Rafat Dobrowolski i Patrycja Szymanska (Synovate)

Techniki projekcyjne w badaniach marketingowych.
termin: 20 - 21 stycznia 2011 r.
osoba prowadzaca: Dominika Maison (Wydziat Psychologii UW, Dom Badawczy Maison)

Badania z wykorzystaniem internetu.
termin: 25 - 26 stycznia 2011 r.
osoba prowadzaca: Andrzej Gotos (ARC Rynek i Opinia)

Wykorzystanie danych z badan marketingowych do nowoczesnego planowania mediow.
termin: 27 - 28 stycznia 2011 r.
osoba prowadzaca: Tadeusz Zérawski (Universal McCann)

Badania w procesie tworzenia strategii i komunikacji — killer czy dopalacz?

termin: 3 - 4 lutego 2011 r.

osoba prowadzaca: Anna Mazerant (Dom Badawczy Maison) i Magdalena Dobrowolska-Sagan
(Konsultant Strategiczny&Trener Biznesu)

Badania konsumenckie w planowaniu strategii rozwoju i promocji miast i regionow.
termin: 8 - 9 lutego 2011 r.
osoby prowadzace: Andrzej Gotos (ARC Rynek i Opinia) i Piotr Lutek (Synergia)

Wiele drog w dazeniu do prawdy. Badania reklamy — zalety, ograniczenia, metawnioski.
termin: 1 - 2 marca 2011 r.
osoby prowadzace: Maciej Karwowski (Millward Brown SMG/KRC) i Adam Polasz (PTC Era)

Wspotczesny konsument. Co zrobic¢, aby lepiej go poznaé.
termin: 10 marca 2011 r.
osoby prowadzace: Joanna Dzierzbicka (Ipsos) i Anna Biatek

Badania cenowe i strategie optymalizaciji ceny.
termin: 17 - 18 marca 2011 r.
osoba prowadzaca: Jacek Dohnalik (Pentor RI)
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W poszukiwaniu najlepszych rozwiazan, czyli jak poprowadzi¢ efektywny warsztat
strategiczny, kreatywny i innowacyijny.

termin: 22 - 23 marca 2011 r.

osoby prowadzace: Dorota Cudna-Stawinska (MB Healthcare) i Michat Kociankowski
(Synergion)

Techniki kreatywnego myslenia w pracy nad tworzeniem konceptow — warsztat.
termin: 31 marca - 1 kwietnia 2011 r.
osoby prowadzace: Jola Michatkiewicz (Ipsos Polska) i Olek Szojer

Wprowadzenie do badan marketingowych.
termin: 5 kwietnia 2011 r.
osoba prowadzaca: Adam Polasz (PTC Era)

Segmentacja i badania segmentacyjne konsumentow.
termin: 7 - 8 kwietnia 2011 r.
osoba prowadzaca: Pawet Wojcik (4P research mix)

Badania 2.0 — Internet w badaniach marketingowych i nie tylko.
termin: 12 - 13 kwietnia 2011 r.
osoba prowadzaca: Janusz Sielicki (IIBR)

Wykorzystanie danych mediowych w planowaniu i interpretacji badan
konsumenckich.

termin: 10 - 11 maja 2011 r.

osoba prowadzaca: Edyta Czarnota (Starcom)

Budowa kwestionariusza wywiadu.
termin: 17 - 18 maja 2011 r.
osoby prowadzace: Franciszek Sztabinski (IFiS PAN) i Pawet B. Sztabinski (IFiS PAN)

Badanie nieswiadomych motywow zachowan konsumenckich.
termin: 19 - 20 maja 2011 r.
osoba prowadzaca: Pawet Wojcik (4P research mix)

Warsztat. Czy zbudowanie dobrego konceptu (m.in. opartego na waznym beneficie
emocjonalnym, prawdziwym insighcie, wiarygodnego) jest rzemiostem, sztuka czy
kombinacja obu? Jak dobrze przetestowac koncept ?

termin: 31 maja - 1 czerwca 2011 r.

osoby prowadzace: Patrycja Szymanska i Rafat Dobrowolski (Synovate)

Badania pracownikow i organizacji jako narzedzie zarzadzania i budowy przewagi
konkurencyjnej.

termin: 7 - 8 czerwca 2011 r.

osoba prowadzaca: Rafat Janowicz (Pentor Rl Poznan)

Badania semiotyczne.
termin: 9 - 10 czerwca 2011 r..
osoby prowadzace: Marzena Zurawicka i Krzysztof Polak (Semiotic Solutions Polska)

Mystery Shopping — praktyczne wprowadzenie do metody.
termin: 16 - 17 czerwca 2011 r.
osoba prowadzaca: Arkadiusz Wodkowski (AMPS)



