szkolenia ptbrio

Sledzenie rynku pod katem dziatan komunikacyjnych/ reklamowych

termin szkolenia: 17 listopada 2010 r.
osoba prowadzaca: Dobromir Cias (MillwardBrown SMG/KRC)

Szkolenie jest przeznaczone dla 0s6b, ktoére uczestniczg w decyzjach dotyczacych strategii komunikacji
i budowania wizerunku marek. Prowadzacy zaktada, ze uczestniczy szkolenia posiadajg podstawowag
wiedze z zakresu badan rynku.

Badania trackingowe od kuchni

Decyzje metodologiczne przy konstruowaniu trackingu
Dobor préby i czestos¢ pomiaru

Metody zbierania danych w badaniach trackingowych
Metody agregowania danych w badaniach trackingowych
Wybér metodologii a wyniki

Analiza kondycji marki na ogélnym poziomie
e (Czym jest "brand equity", w jaki sposéb jg mierzyé? Czym jest warto$é marki?
Charakterystyka wskaznikow kondycji marki
Interpretacje zwigzkéw miedzy wskaznikami
Kondycja marki a dane sprzedazowe
Analiza dynamiki trendéw
Metody prognozowania trendéw
Whptyw komunikacji na kondycje marki

Analiza wizerunku
e Ro&zne podejscia do pomiaru wizerunku
e Woycigganie wnioskéw na temat pozycjonowania marek
e Woycigganie wnioskéw na temat waznosci elementéw wizerunku na rynku
e Wycena wizerunku

Analiza komunikacji
e (o to znaczy efektywna komunikacja?
e Podejscia do analiz wydatkéw na reklame
e (Ocena pojedynczych spotow reklamowych

Koszt szkolenia: 990 zt Miejsce szkolenia: Warszawa

Dobromir Cias - Research Unit Director w MillwardBrown SMG/KRC, absolwent Instytutu Socjologii
UW. Obecnie zarzadza 30-osobowym zespotem badaczy, wspotpracujac z najwiekszymi graczami na
r6znych rynkach. Wczesniej — jako analityk, odpowiadat za rozwdj technik zwigzanych z badaniami
ilosciowymi. Poza regularnym doradztwem w zakresie badan, ma réwniez doswiadczenie w
prowadzeniu dedykowanych warsztatow metodologicznych dla Klientéw, szkoleniach dla badaczy a
takze uczestniczy w kongresach branzowych.



