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Wykorzystanie danych z bada ” marketingowych do nowoczesnego
planowania mediow

termin szkolenia: 27 - 28 stycznia 2011 r.
osoba prowadzaca: Tadeusz Zérawski (Universal McCann)

Tematyka i cel szkolenia
e Zrozumienie, jaki wptyw moga mie¢ badania na planowanie komunikacji i mediéw

« Przeglad zastosowan badan w tworzeniu strategii komunikacyjno-mediowych

Do kogo kierowane jest szkolenie
Marketingowcy, ktorym zalezy na zwiekszeniu efektywnosci dziatan mediowych i komunikacyjnych i

zrozumieniu, jakie badania moga by¢ przydatne domom mediowym i agencjom komunikacyjnym

Szczeqgdtowy zakres szkolenia
« Mechanizmy podejmowania decyzji konsumenckich

< Mechanizmy psychologiczne pomocne w procesie perswazji marketingowej

« Typy strategii komunikacyjnych i mediowych

e Zastosowania poszczego6lnych rodzajéw badan na poszczegdlnych etapach tworzenia strategii
* Insight konsumencki — jak moze przektadac sie na strategie

« Przykfady niekonwencjonalnych strategii mediowo-komunikacyjnych opartych o insight z badan
marketingowych

e Trackingi i ekonometria i ich zastosowanie w planowaniu komunikacji i mediéw

* Wizja kierunkéw rozwoju badan przydatnych do planowania komunikacji i mediéw

Forma szkolenia

* Wykiad ilustrowany prezentacjg

» Warsztaty z ¢wiczeniami w zakresie umiejetnosci wykorzystania wnioskow z badan na zarysy
strategii komunikacji i mediéw

* Omawianie indywidualnych case’6w uczestnikow

Koszt szkolenia: 1700 zt + 23% VAT Miejsce szkolenia: Warszawa

Tadeusz Zurawski , prezes domu mediowego Universal McCann — wczeéniej dyrektor strategii i badan.
Z Universal McCann zwigzany od 1994 roku. Pasjonuje sie mediami, komunikacjg marketingowa,
zarzadzaniem marka, psychologig konsumenta. Pracowat dla takich firm, jak Polkomtel, Polpharma, LOT,
BZ WBK, Commercial Union, Nestle, General Motors, Seat i wielu innych — zaréwno zagranicznych, jak i
polskich. Wspétpracuje ze wszystkimi wiodacymi mediami w Polsce. Wielokrotny juror konkurséw Effie i
Media Trendy. W 2009 jeden z dziesieciu sedziéw miedzynarodowego konkursu reklamowego Eurobest w
kategorii Media. Wyktadowca z zakresu marketingu i zarzadzania relacjg z marka. Wyktada m.in. w Szkole
Mistrzéw Reklamy, Akademii im. Leona Kozmihskiego. Wielokrotny prezenter na konferencjach
poswieconych neuromarketingowi, reklamie i najnowoczesniejszym metodom badarn konsumenta.



