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Tematyka i cel szkolenia  
• Zrozumienie, jaki wpływ mogą mieć badania na planowanie komunikacji i mediów 

• Przegląd zastosowań badań w tworzeniu strategii komunikacyjno-mediowych 

Do kogo kierowane jest szkolenie  
Marketingowcy, którym zaleŜy na zwiększeniu efektywności działań mediowych i komunikacyjnych i 
zrozumieniu, jakie badania mogą być przydatne domom mediowym i agencjom komunikacyjnym 

Szczegółowy zakres szkolenia  
• Mechanizmy podejmowania decyzji konsumenckich 

• Mechanizmy psychologiczne pomocne w procesie perswazji marketingowej 

• Typy strategii komunikacyjnych i mediowych 

• Zastosowania poszczególnych rodzajów badań na poszczególnych etapach tworzenia strategii 

• Insight konsumencki – jak moŜe przekładać się na strategię  

• Przykłady niekonwencjonalnych strategii mediowo-komunikacyjnych opartych o insight z badań 
marketingowych 

• Trackingi i ekonometria i ich zastosowanie w planowaniu komunikacji i mediów 

• Wizja kierunków rozwoju badań przydatnych do planowania komunikacji i mediów 

Forma szkolenia  
• Wykład ilustrowany prezentacją 

• Warsztaty z ćwiczeniami w zakresie umiejętności wykorzystania wniosków z badań na zarysy 
strategii komunikacji i mediów 

• Omawianie indywidualnych case’ów uczestników 

 

 

Koszt szkolenia: 1700 zł + 23% VAT                  Miejsce szkolenia: Warszawa 

Tadeusz śurawski , prezes domu mediowego Universal McCann – wcześniej dyrektor strategii i badań.  
Z Universal McCann związany od 1994 roku. Pasjonuje się mediami, komunikacją marketingową, 
zarządzaniem marką, psychologią konsumenta. Pracował dla takich firm, jak Polkomtel, Polpharma, LOT, 
BZ WBK, Commercial Union, Nestle, General Motors, Seat i wielu innych – zarówno zagranicznych, jak i 
polskich. Współpracuje ze wszystkimi wiodącymi mediami w Polsce. Wielokrotny juror konkursów Effie i 
Media Trendy. W 2009 jeden z dziesięciu sędziów międzynarodowego konkursu reklamowego Eurobest w 
kategorii Media. Wykładowca z zakresu marketingu i zarządzania relacją z marką. Wykłada m.in. w Szkole 
Mistrzów Reklamy, Akademii im. Leona Koźmińskiego. Wielokrotny prezenter na konferencjach 
poświęconych neuromarketingowi, reklamie i najnowocześniejszym metodom badań konsumenta.  


