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Organizatorzy:
Polskie Towarzystwo Badaczy Rynku i Opinii

Organizacja Firm Badania Opinii i Rynku



Załącznik nr 1 do Zaproszenia do zgłaszania wystąpień i uczestnictwa w konkursie referatów badawczych
Regulamin Konkursu Referatów Badawczych 
§ 1

Organizator konkursu


1. Organizatorami Konkursu Referatów Badawczych zwanego dalej „Konkursem” są: Organizacja Firm Badania Opinii i Rynku i Polskie Towarzystwo Badaczy Rynku i Opinii z siedzibą w Warszawie, ul. Szarotki 11, zwane dalej „Organizatorem”.

2. Konkurs jest prowadzony przez Organizatora na zasadach określonych w niniejszym Regulaminie.
§ 2

Cel konkursu
Celem konkursu jest wyłonienie najlepszych referatów badawczych oraz promocja dobrych praktyk badawczych.
§ 3
Uczestnicy konkursu
1. Uczestnikiem konkursu może być autor lub zespół autorów referatu, którzy są odpowiedzialni lub współodpowiedzialni za stronę merytoryczną przedstawionego w referacie projektu badawczego.
2. W przypadku, kiedy uczestnikiem konkursu jest zespół autorów konieczne jest wskazanie jednej osoby będącej liderem zespołu.

3. Uczestnicy, których prace zostały nagrodzone zobowiązani są do obecności podczas finału konkursu, który odbędzie się w czasie imprezy towarzyszącej VIII Ogólnopolskiemu Kongresowi Badaczy Rynku i Opinii, 18 - 19 października 2007 r.
§ 4
Warunki zgłoszenia

1. Warunkiem uczestnictwa w konkursie jest zgłoszenie referatu zawierającego omówienie przeprowadzonego badania/badań marketingowych lub opinii publicznej. Referat obejmie następujące informacje: cele Klienta/Odbiorcy badania, cele badawcze, metodologia, wykorzystane analizy, wyniki, wnioski, praktyczne wykorzystanie badania.

2. Referat może zawierać opis badań przeprowadzonych nie później niż 3 lata przed złożeniem referatu.
3. W referacie nie można promować wystandaryzowanych produktów firmy badawczej.
4. Zgłoszenie autora/autorów do konkursu należy nadesłać drogą elektroniczną na adres: kongres@ptbrio.pl do 31.08.2007 r. 
5.  Zgłoszenie powinno zawierać wypełnioną kartę zgłoszeniową oraz oświadczenie uczestnika/uczestników, w którym stwierdza on, że jest autorem referatu (w rozumieniu Ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych. Dz.U. 1994 nr 24 poz. 83 ze zm.).
6. Kapituła Konkursowa do dnia 30 września 2007 r. poinformuje uczestników, których prace zostały nagrodzone.

7. Finał konkursu odbędzie się podczas imprezy towarzyszącej VIII Ogólnopolskiemu Kongresowi Badaczy Rynku i Opinii w październiku 2007 r. w Warszawie.
8. Organizator zastrzega sobie prawo do nie przyjęcia pracy zgłoszonej do konkursu, w razie niedopełnienia warunków wynikających z regulaminu.
§ 5
Wymogi formalne
1. Wymogi edytorskie dotyczące zgłoszonej pracy:

a) objętość pracy 



max 12 stron formatu A4
max 21600 znaków za spacjami
b) czcionka: 




Times New Roman lub Arial
c) wielkość czcionki podstawowej:

12 pkt
d) odstęp między wierszami: 


1,5 wiersza
e) marginesy: 




górny 
– 2,5 cm





dolny 
– 2,5 cm





lewy 
– 2,5 cm





prawy  – 2,5 cm
f) stosować justowanie (wyrównanie tekstu do obu marginesów)
g) wszystkie strony pracy są uwzględniane w numeracji ciągłej.
2. Do pracy należy dołączyć:

a) notkę biograficzną  uczestnika/uczestników  w  formie  elektronicznej,  do  400 znaków ze spacjami zapisanej w pliku o nazwie: nazwisko uczestnika_notka
(np. Kowalski_notka.doc).
b) Zdjęcie/zdjęcia uczestnika/uczestników pracy o wymiarach 3,5 cm x 4,5 cm w formie elektronicznej zapisanego w pliku o nazwie: nazwisko uczestnika_zdjecie (np. Kowalski_zdjecie.jpg).
c) Kartę zgłoszeniową w wersji elektronicznej zapisanej w pliku o nazwie: nazwisko uczestnika_karta (np. Kowalski_karta.doc).
§ 6
Kryteria oceny prac

1. Oceny prac oraz przyznania nagród dokona Kapituła Konkursowa, w skład której
wchodzą osoby powoływane do Rady Programowej Kongresu.
2. W kolejnych latach do Kapituły Konkursowej zostaną włączeni laureaci poprzednich
edycji konkursów: o Nagrodę Publiczności Kongresu i na Najlepszy Referat Badawczy.
3. Kapituła zastrzega sobie prawo do:

a. zmiany sposobu przyznawania nagród;

b. nie przyznania nagród jeśli zostanie zgłoszona zbyt mała liczba prac lub poziom merytoryczny prac będzie zbyt niski.

4. Wszystkie zgłoszone prace zostaną zweryfikowane od strony formalnej, a następnie
ostatecznie zakwalifikowane do konkursu przez Kapitułę Konkursową. Kapituła
Konkursowa ocenia wszystkie zakwalifikowane prace i wybiera najlepsze. 

5. Kapituła ocenia prace przy zastosowaniu następujących kryteriów:

· oryginalność metodologii i/lub analiz (nowatorskie, unikalne rozwiązanie) – waga 30%
· użyteczność wyników badania (dowodem użyteczności jest opinia lub dane pokazujące osiągniecie zamierzonych celów przez odbiorcę wyników badania, np. zmiana wizerunku, większa znajomość marki/produktu, wyniki sprzedaży, zmniejszenie churnu, klient nie podjął decyzji, która byłaby negatywna w skutkach) – waga 30%
· forma zaprezentowania wyników (komunikatywność, oryginalność, atrakcyjność) – waga 10%
· aplikowalność – możliwość praktycznego zastosowania podejścia – waga 30%.
6. Każde z kryteriów może otrzymać oceny w skali pięciostopniowej
7. Ocena członków Kapituły Konkursowej zostanie obliczona na podstawie średniej ważonej
poszczególnych kryteriów.. Wymagane jest dodatkowo, aby praca konkursowa, która otrzyma główną nagrodę za zajęcie I miejsca nie uzyskała żadnej oceny najniższej w skali pięciostopniowej i co najmniej jedną ocenę najwyższą.
8. Decyzje Kapituły Konkursowej zapadają większością głosów obecnych na posiedzeniu członków.
9. Decyzje Kapituły Konkursowej są wiążące i ostateczne i nie  podlegają odwołaniu.

§ 7
Nagrody

1. W konkursie przewidziano następujące nagrody:
- za zajęcie I miejsca: nagroda 5 000 zł netto oraz statuetka

- za zajęcie II miejsca 3000 zł netto oraz statuetka
- za zajęcie III miejsca 2000 zł netto oraz statuetka.
2. W przypadku nagrodzenia pracy zespołowej statuetki otrzymuje każdy członek zespołu.
3. Warunkiem udziału w Konkursie i otrzymania nagrody w razie nagrodzenia

pracy przez Kapitułę Konkursową w finale konkursu jest podanie przez Uczestnika prawdziwych danych osobowych.

§ 8
Postanowienia końcowe

1. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany warunków regulaminu.

2. Organizator zastrzega sobie prawo do zawieszenia, przerwania, przedłużenia lub odwołania konkursu.

3. Organizator zastrzega sobie prawo publikacji prac w celu promocji; publikacja może obejmować całość, fragmenty pracy lub jej streszczenie wraz z nazwiskiem autora.

4. Organizator nie ponosi żadnej odpowiedzialności za naruszenie przez Uczestników praw autorskich osób trzecich. Odpowiedzialność taka spoczywa na Uczestnikach nadsyłających prace.
5. Regulamin konkursu jest dostępny na stronie internetowej Organizatora, pod adresem: http://www.ptbrio.pl/main.php?page_id=3&article_id=111.
6. Organizator zastrzega sobie prawo do natychmiastowego wykluczenia z konkursu Uczestnika nieprzestrzegającego postanowień niniejszego Regulaminu.
7. Regulamin niniejszy jest jedynym dokumentem określającym zasady konkursu. Organizator konkursu ma prawo do wykładni niniejszego regulaminu i rozstrzygania sporów przy jego stosowaniu.
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