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VIII Ogólnopolski Kongres Badaczy Rynku i Opinii

18 - 19 października 2007 r.

ZAPROSZENIE DO ZGŁASZANIA WYSTĄPIEŃ 
I UCZESTNICTWA W KONKURSIE REFERATÓW BADAWCZYCH
Od kilku lat Ogólnopolski Kongres Badaczy Rynku i Opinii stanowi forum spotkań branży badawczej i zleceniodawców badań. Kongres jest elastyczną platformą sprzyjającą podejmowaniu wspólnych inicjatyw przez badaczy pracujących w agencjach badań rynku, po stronie zleceniodawców badań, w nauce akademickiej czy w organizacjach publicznych. Idea przewodnia Kongresu ogniskuje się każdorazowo wokół zagadnień wyznaczających trendy w badaniach, stanowiących aktualne propozycje branży badawczej wobec potrzeb szybko zmieniającego się rynku.

W 2006 roku w Kongresie uczestniczyło ponad 500 osób, wśród których najliczniejszą grupę stanowili przedstawiciele zleceniodawców badań. Liczba uczestników Kongresu z roku na rok systematycznie wzrasta. Coraz częściej zainteresowanie uczestnictwem wykazują również badacze zza granicy. 

Organizatorami Kongresu są Polskie Towarzystwo Badaczy Rynku i Opinii oraz Organizacja Firm Badania Opinii i Rynku.

Nad programem i merytoryczną zawartością tegorocznego Kongresu czuwa Rada Programowa w składzie:

· Paweł Wójcik – Przewodniczący Rady, Organizacja Firm Badania Opinii i Rynku

· Arkadiusz Wódkowski - Polskie Towarzystwo Badaczy Rynku i Opinii 

· Małgorzata Olszewska - Organizacja Firm Badania Opinii i Rynku 

· Elżbieta Gorajewska - Polskie Towarzystwo Badaczy Rynku i Opinii 

· Agnieszka Sora – ESOMAR

· Maria Gerszewska – Telekomunikacja Polska

· Michał Skrzywanek - Masterfoods Polska

· Iwona Wyrzykowska - ESTEEM Brand Strategies

· Dariusz Kubuj - Ogilvy Brand Consulting

· Radosław Kucko - Onet.pl 

Za całość działań związanych z przygotowaniem Kongresu odpowiada Komitet Organizacyjny w składzie:
· Arkadiusz Wódkowski – Przewodniczący Komitetu, Polskie Towarzystwo Badaczy Rynku i Opinii 

· Paweł Wójcik – Organizacja Firm Badania Opinii i Rynku
· Elżbieta Gorajewska - Polskie Towarzystwo Badaczy Rynku i Opinii

· Małgorzata Olszewska - Organizacja Firm Badania Opinii i Rynku.
Rada Programowa zaprasza Państwa do zgłaszania wystąpień podczas Kongresu. 
I. WYSTĄPIENIA NA VIII KONGRESIE BADACZY RYNKU I OPINII
Zachęcamy Państwa do zgłaszania wystąpień w następujących obszarach:


Zintegrowana komunikacja marketingowa

- punkty kontaktu z marką/touch points
- pomiar efektywności komunikacji marketingowej

- analiza efektywności wydatków na komunikację marketingową

- badanie efektów komunikacji w sytuacji niskiego zaangażowania w przetwarzanie informacji marketingowej 
Marki a badania

- strategie marek a badania marketingowe

- nowe metody badania wizerunku

Konsumenci

- badanie „społeczności” konsumenckich

- nowe podejścia w badaniach segmentacyjnych

- nowe trendy 

Metodologia badań marketingowych

- badania NPD

- konsument w sklepie/punkcie usługowym

- etnografia

- badania w Internecie.
Termin zgłoszeń

Zgłoszenia wystąpień w postaci streszczenia prosimy nadsyłać do dnia 30 czerwca 2007 r. na adres kongres@ptbrio.pl.
Rada Programowa dokona kwalifikacji wystąpień do dnia 19 lipca 2007 r. i niezwłocznie poinformuje autora każdej zgłoszonej propozycji o podjętej decyzji.

Termin nadsyłania pełnych prezentacji upływa 30 września 2007 r.

Powyższe terminy mają charakter wiążący.


Wymagania formalne dotyczące zgłoszeń

Zgłoszenie wystąpienia powinno zawierać następujące elementy:

· Imię i nazwisko autora (autorów)

· Nazwę i adres firmy (instytucji), z którą są związani

· Telefon i adres e-mail kontaktowy

· Tytuł wystąpienia

· Wskazanie tematu sesji, w ramach której ma być wygłoszone
· Streszczenie wystąpienia w formie dokumentu MS Word o objętości nie przekraczającej 1800 znaków ze spacjami (1 strona maszynopisu).
Oczekiwania co do treści i formy wystąpień

Wystąpienia mogą być studiami przypadków, opisem nowych technik, rozwiązań metodologicznych, narzędzi analitycznych, podsumowaniem doświadczeń w określonej, jasno zdefiniowanej dziedzinie, głosem w dyskusji na temat przewodni sesji.

Zachęcamy w szczególności do przygotowania wspólnych wystąpień przedstawicieli agencji badawczych i zleceniodawców badań.

Wystąpienia nie mogą mieć charakteru promocyjnego. Format elektronicznej prezentacji będzie wymagał posłużenia się dostarczonym przez organizatorów szablonem. W prezentacji nie będą mogły być umieszczone nazwy firm badawczych oraz ich obrandowanych produktów.

Jedno wystąpienie w ramach każdej sesji trwać będzie 30 minut, wliczając w to czas na pytania słuchaczy i dyskusję. Do dyspozycji autorów będzie projektor multimedialny wraz z komputerem.

Kryteria oceny zgłoszeń

Rada Programowa w fazie kwalifikacji zgłoszeń kierować się będzie następującymi kryteriami:

· Czy jest wyraźnie zarysowany problem/teza wystąpienia.
· Czy wystąpienie nawiązuje do zastosowań wyników badań (czy przedstawia przykłady takich zastosowań, czy wskazuje konkretne korzyści osiągnięte dzięki realizacji badania).

· Czy przekazuje nowe, oryginalne informacje (nie jest powieleniem tematów z innych konferencji i kongresów, porusza nowe zagadnienia lub rzuca nowe światło na kwestie znane, skłania do dyskusji).

· Czy wystąpienie jest zgodne z zainteresowaniami i oczekiwaniami uczestników Kongresu.

Decyzje kwalifikacyjne podejmowane przez Radę Programową są ostateczne. 

Konkurs o Nagrodę Publiczności na Najlepsze Wystąpienie
Wszystkie wystąpienia zakwalifikowane na Kongres biorą automatycznie udział w konkursie o nagrodę publiczności i zostaną ocenione przez uczestników Kongresu.
Warunkiem zakwalifikowania wystąpienia do konkursu jest oddanie na nie głosów przez nie mniej niż 15 osób.
Zwycięzcy zostaną wyłonieni poprzez sumowanie głosów. 

W konkursie przewidziano następujące nagrody:

- za zajęcie I miejsca: nagroda 5 000 zł netto oraz statuetka

- za zajęcie II miejsca: 3000 zł netto oraz statuetka
- za zajęcie III miejsca: 2000 zł netto oraz statuetka.
W przypadku nagrodzenia pracy zespołowej statuetki otrzymuje każdy członek zespołu.
Informacje dodatkowe

W przypadku każdego wystąpienia zakwalifikowanego na Kongres przysługiwać będzie zwolnienie z opłat kongresowych dla jednego prelegenta.

Przy wystąpieniu zespołowym przedstawicieli agencji badawczej i zleceniodawcy badań przysługiwać będzie zwolnienie z opłat kongresowych dla 1 osoby reprezentującej agencję badawczą oraz 1 osoby reprezentującej zleceniodawcę.
II. KONKURS REFERATÓW BADAWCZYCH
PTBRiO i OFBOR zapraszają przy okazji najbliższego Kongresu do udziału w pierwszej edycji Konkursu Referatów Badawczych. Zgłoszenia do Konkursu Referatów składa się niezależnie od wystąpień kongresowych. W konkursie przewidziano atrakcyjne nagrody. Regulamin konkursu stanowi załącznik nr 1 do powyższego zaproszenia.
Informacje o poprzednich Kongresach

Więcej informacji o ostatnich trzech Kongresach znajdziecie Państwo na stronach internetowych: http://www.ptbrio.pl/kongresVII/
http://www.ptbrio.pl/kongresVI/
http://www.ptbrio.pl/kongresV/ 
http://www.ptbrio.pl/kongres4/
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