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Polskie Towarzysiwo Badaczy Rynku i Opinii

Konstruowanie i prowadzenie mi  edzynarodowych projektow badawczych — od pomystu
do wykorzystania wynikow
termin szkolenia: 15 — 16 maja 2008 r.
osoby prowadzgce: 1za Rudak(Pentor Research International)
Agnieszka Getka (Unilever Polska)

Miedzynarodowe badania marketingowe to niezwykle fascynujacy obszar zaréwno dla badaczy jak i os6b
zajmujacych sie marketingiem. Wraz z postepujacy globalizacjg coraz wiecej miedzynarodowych firm staje przed
koniecznoscig tworzenia regionalnych lub globalnych strategii dla swoich marek. Wiele z nich stara sie to robié
zgodnie ze ,ztotg zasadg” ktéra brzmi: ,Think globally, act locally”, jednak codzienna praktyka pokazuje, ze
zadanie to bywa trudne. Warsztat dedykowany jest wszystkim osobom zainteresowanym praktykg
miedzynarodowych projektéw badawczych, jego celem bedzie usystematyzowanie i poszerzenie wiedzy
uczestnikdw w nastepujacych obszarach:

* Miedzynarodowe problemy marketingowe — kiedy i dlaczego przeprowadza sie miedzynarodowe
badania?
o Diagnoza rynkéw lokalnych
Eksploracja nisz rynkowych
Poszukiwanie innowacji
Testy konceptow produktowych
Testy konceptow reklamowych
Post lunch studies

[eXNelNelNeolNe]

* Najwazniejsze zasady i putapki w badaniach miedzynarodowych (jakosciowych i ilosciowych)

0 Logistyka
o Fieldwork
o Narzedzia
0 Analiza i porownywanie danych — znaczenie lokalnego kontekstu

» Aplikacja wynikéw badan miedzynarodowych (przyktady dziatan zakonczonych sukcesem i porazka)
o Tworzenie strategii marek (regionalnych i globalnych)
o Pozycjonowanie
o Tworzenie marketing mix'u
o Przygotowywanie kampanii reklamowych

Koszt szkolenia: 1700 z Miejsce szkolenia: Warszawa

Izabela Rudak - Psycholog spoteczny, absolwentka Uniwersytetu Wroctawskiego, Akademii Muzycznej we Wroclawiu,
stypendystka Uniwersytetu Walijskiego. Obecnie Dyrektor ds. Badan Jakosciowych w Pentor Research International.
Specjalista w dziedzinie badan etnograficznych, badan komunikatow reklamowych, oraz problematyki spotecznej. Koordynuje
takze liczne miedzynarodowe projekty badawcze.



