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Etnografia bez znieczulenia
termin szkolenia: 5-6 czerwca, 2008r.
osoby prowadzace: dr Barbara Fratczak-Rudnicka, Matgorzata Olszewska — 4P research mix

Szkolenie jest przeznaczone dla klientéw agencji badan marketingowych i dla badaczy, ktérzy chcieliby
zapoznac sie z metodq badan etnograficznych. Jest ono kierowane do 0sob, ktére dotychczas nie
mialy okazji blizej zapoznac sie z tg metoda.

Uczestnicy szkolenia zostana ,rzuceni na gtebokg wode” i wezmag udziat w badaniu etnograficznym w
terenie w roli obserwatoréw, a nastepnie ¢wiczyc¢ sie beda w roli osob analizujgcych zebrane materiaty.

Czesé |

= Co to jest etnografia i skad sie wzieta?
» Etnografia w badaniach marketingowych
- cele badawcze, ktorym moze stuzy¢ (NPD, pozycjonowanie marki, Retail Ethnography,
Objectology, tworzenie komunikacji, eksploracja grup docelowych)
- do czego sie nadaje, a do czego nie
= Co etnografia daje w poréwnaniu z innymi metodami? Zalety i wady badan etnograficznych
= }3gczenie etnografii z innymi metodami
» Etnografia na wiele sposobow*:
- obserwacja (uczestniczgca i nieuczestniczaca)
- autoobserwacja
- wywiady asystowane
- Transect-walk
= Dobdr jednostek do badania
* Przygotowanie badacza
» Interpretacja zebranego materialu badawczego
- w szczegolnosci: Photoelicitation (¢wiczenia)
= Raportowanie (wyjscie poza opis obserwacji)
» Udziat Klienta w badaniu etnograficznym

* z wyjgtkiem etnografii wirtualnej, ktorej poswiecone byto odrebne szkolenie PTBRIO

Czesc
Etnografia w terenie: udziat uczestnikéw szkolenia w badaniu etnhograficznym poswieconemu

eksploracji nieznanej(?) grupy konsumenckiej. W zwigzku z tym uczestnicy powinni by¢ gotowi na
poswiecenie w pierwszym dniu szkolenia (czwartek 5 VI) catego wieczoru.

Koszt szkolenia: 1700 z Miejsce szkolenia: Warszawa

Barbara Fr atczak-Rudnicka — doktor socjologii Uniwersytetu Warszawskiego, pracownik naukowy IS UW i wieloletni praktyk,
specjalista w dziedzinie badan komunikacji oraz badan potrzeb i zachowan konsumentéw, cztonek zarzadu agencji badan
rynkowych 4P research mix, cztonek Komisji Odpowiedzialnosci Zawodowej OFBOR

Matgorzata Olszewska - psycholog, badacz z czternastoletnig praktykga w prowadzeniu badan jakosciowych i ilosciowych;
specjalizujgca sie w badaniu marki i rozwoju nowych produktow (NPD), moderator warsztatéw kreatywnych, vice-prezes
agencji badan rynkowych 4P research mix, czlonek zarzgdu OFBOR



