IX Kongres Badawczy brzmi naprawde dumnie! Tradycja, ciggtosé, réoznorodnosé
wystgpien, referaty specjalistyczne i takie ,dla ludzi”, ttumy. Jestem naprawde
zdumiona wzrastajacg z roku na rok liczbg uczestnikbw — w Kongresie oprécz
badaczy agencyjnych, badaczy - klientow, biorg udziat praktycy: marketerzy,
reklamiarze oraz teoretycy - naukowcy.

Kongres spetnia wszystkie funkcje jakie powinien spetnia¢ — jest to cykliczne,
najwieksze spotkanie branzowe, majace swojg czes¢ formalng oraz kuluarowa.
Obecne na sali i za stolem prezydialnym niekwestionowane autorytety branzowe,
,ojcowie zatozyciele”, gwiazdy poprzednich kongresdw, gwarantujg wysokg jakos¢
czesci formalnej Kongresu. W wypadku tych ostatnich zawsze pojawia sie pytanie —
a co przedstawig w tym roku?

Debiutujacy prelegenci, moderatorzy, goscie specjalni wnoszg nowe spojrzenia, inne
style prezentaciji.

Organizatorzy uporali sie juz z ,nieuporzadkowang akwizycjg”, mato subtelnie
przemycanymi informacjami o produktach poszczegdlnych firm badawczych w
prezentacjach. Jest wydzielona cze$¢ wystawiennicza i to jest w porzadku.

Stojgc w foyer nie czuje sie jak scigane przez mysliwych zwierze, tylko z roku na rok
coraz bardziej cenie sobie funkcje integracyjng tego konwektyklu.

W trakcie Kongresu mowi sie o metodach, narzedziach badawczych, ktére potem
stajg sie standardami albo modami w sSwiecie badan — tak byto kilka lat temu z
etnografia, eye-trackingiem, semiotyka.

Poruszane sg tematy kontrowersyjne — w tym roku koscig niezgody byt
neuromarketing — stuchajgc opinii roznych stron, mozna wyrobi¢ sobie wlasne
zdanie.

W wystgpieniach kongresowych podejmowane sg proby analizowania zawrotnie
szybko zmieniajgcej sie rzeczywistosci, zwyczajow konsumenckich, méd, trendéw.
Marketingowcy przetamujg sie — klienci coraz chetniej dzielg sie informacjami o
zastosowaniu wynikow badan w swoich firmach, prezentowanych jest coraz wiecej
casoOw — zyczmy sobie zebySmy my zleceniodawcy badan chcieli uchyla¢ wiecej
rgbka tajemnicy ze swojej praktyki.

Czes¢ badan przygotowywanych jest specjalnie na Kongres. Coraz mniej
hermetycznych prezentacji, sesje tematyczne sg spojne, niestety czasem te ciekawe
dla mnie zachodzg na siebie — i wtedy jak osiotek, ktoremu w ztobie dano, biegam
miedzy salami.

Wspaniata byta sesja wprowadzajgca. Jak tu nie wierzy¢ w intuicje badawczg - czy
mogto by¢ cos$ bardziej aktualnego, interesujgcego, na czasie, niz wystgpienie prof.
Ortowskiego, dotyczace kryzys6w gospodarczych?

Kongres zawsze wymusza na mnie refleksje, robie co$ w rodzaju rachunku sumienia
— jak sie ma system informacji marketingowej w mojej macierzystej firmie do tego co
sie dzieje w innych firmach - z czym warto by poeksperymentowac, nad czym sie
pochyli¢, jakich badan, technik nie stosujemy, a moze nalezaloby, z czego trzeba
zrezygnowac, z kim warto nawigzac wspotprace.

Refleksyjnosé, ale innego rodzaju, wzmacnia mi sie zwtaszcza po Research Party ...

Pazdziernik kojarzy mi sie z Kongresem Badawczym i juz !!!



