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ZAPROSZENIE DO ZGLASZANIA WYST APIEN

Ogolnopolski Kongres Badaczy Rynku i Opinii od dekady jest najwazniejszym wydarzeniem branzy
badawczej i najwiekszg imprezg srodowiska marketingowego w Polsce. W ciggu tych lat sprawdzita sie
formuta Kongresu jako miejsca spotkan i wymiany idei miedzy badaczami, klientami i wszystkimi osobami
zainteresowanymi dziatalnoscig badawczg. Kongres to rowniez doskonata okazja do uaktualnienia wiedzy
0 codziennym zyciu w Polsce — zaréwno w obszarze zachowan konsumenckich, jak i gtebszych proceséw
spotecznych.

Z roku na rok rosnie liczba uczestnikéw Kongresu — w roku 2008 w kongresie uczestniczyto az 600 oséb,
wsrdd ktorych najliczniejszg grupe stanowili przedstawiciele zleceniodawcéw badan.

Organizatorami Kongresu sg Polskie Towarzystwo Badaczy Rynku i Opinii (PTBRIO) oraz Organizacja
Firm Badania Opinii i Rynku (OFBOR).

Nad programem i merytoryczng zawartoscig tegorocznego Kongresu czuwa Rada Programowa w skiadzie:
» tukasz Mazurkiewicz — Przewodniczacy Rady, ARC Rynek i Opinia, OFBOR
» Mateusz Galica, TNS OBOP, PTBRIO
* Maria Gerszewska, Telekomunikacja Polska
» Jacek Kierepka, HSBC Bank Polska
* Marek Klajda, Nielsen, OFBOR
* Janusz Komor, EEl Market Research, PTBRIO
» Piotr Kwiatkowski, Pentor Research International, OFBOR
» Katarzyna Pyzikiewicz, Procter & Gamble
* Agnieszka Sora, GfK Polonia, ESOMAR

Rada Programowa zaprasza Panhstwa do zgtaszania wystgpien kongresowych. Prosimy o zapoznanie sie

Z ponizszymi informacjami. Zwracamy Panstwa uwage na zmiany w ukfadzie i zawartosci sesji Kongresu
w stosunku do rozwigzan stosowanych w poprzednich latach.

WYSTAPIENIA NA X KONGRESIE BADACZY RYNKU | OPINII

Intencjg Rady Programowej jest uczynienie z tegorocznego Kongresu prawdziwego przegladu dorobku
naszej branzy z miesiecy poprzedzajgcych Kongres. Zalezy nam na tym, by uczestnicy Kongresu mieli
kontakt zarébwno z gtéwnym nurtem badan rynku i opinii, jak i z wezszymi i mniej popularnymi rodzajami
i zastosowaniami badan. Chcemy z jednej strony unikng¢ zdominowania Kongresu przez wystgpienia zbyt
niszowe i przyczynkarskie, z drugiej strony zalezy nam na uwzglednieniu nowych zjawisk i podejs¢,
waznych dla nowoczesnego myslenia o badaniach.

Dlatego tez zdecydowalismy sie na wyodrebnienie dwoch blokéw tematycznych. Zaleznie od tematyki
zgtoszonych i zakwalifikowanych wystgpien, kazdy z blokéw podzielony zostanie na mniejsze sesje.
Celowo nie okreslamy szczegOtowych tematow tych sesji na etapie niniejszego zaproszenia, aby nie
narzucac¢ Panstwu zbyt waskich ram tematycznych.

Blok 1 — Co nowego w gtdbwnym nurcie bada A?

Niezaleznie od warunkéw zewnetrznych, trendow i aktualnych méd, sg takie rodzaje badan, bez ktérych
trudno wyobrazi¢ sobie powazny system informacji rynkowej. Nalezg do nich m.in. badania U&A
i segmentacyjne, badania marki, badania reklamy i komunikacji, satysfakcji klienta, badania cenowe, retalil
audit, mystery shopping, testy produktéow - jednym stowem to, co mozna okresli¢ jako badawczy main
stream. W ramach tego bloku chcemy zaprosi¢ prelegentéw prezentujacych dorobek naszej branzy w tym
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najwazniejszym nurcie. Co nowego wydarzyto sie na rynku jakie pojawity sie nowe podejscia, metody
i techniki, analizy i interpretacje, a takze po prostu ciekawe wyniki, wzbogacajgce wiedze o rzeczywistosci
rynkowej i spotecznej.

Blok 2 — Nowe obszary eksploraciji badawczej

Badacze rynku i opinii czesto poruszajg sie réwniez w slabiej zbadanych obszarach rzeczywistosci
rynkowej i spotecznej, podejmujg prébe uchwycenia catkowicie nowych zjawisk, badacze siegajg rowniez
obecnie po nowatorskie rozwigzania metodologiczne. Badania nietypowych populacji i niszowych stylow
zycia, nowych rodzajow sieci spotecznych, nie znanych wczesniej wzoréw konsumpcji, jak réwniez badania
Z zastosowaniem innowacyjnych rozwigzan technicznych — wszystko to, co lokuje sie poza badawczym
main streamem, ale wzbogaca spojrzenie na badania i opisywany w nich Swiat.

W trakcie tegorocznego Kongresu oprécz wystgpien wytonionych w konkursie, po raz pierwszy takze bedg
miaty miejsce wystapienia komercyjne, bedace prezentacjg konkretnych firm, ich produktéw i metodologii.
W tej sprawie skierowane zostanie odrebne zaproszenie do firm badawczych, okreslajgce zasady
kwalifikacji i warunki finansowe wystgpien komercyjnych. Niniejsze zaproszenie dotyczy wytgcznie
wystgpien konkursowych.

Termin zglosze n

Zgtoszenia wystgpien w postaci jednostronicowego streszczenia prosimy nadsyta¢ do dnia 5 czerwca
2009 r. na adres kongres@ptbrio.pl.

Rada Programowa dokona kwalifikacji wystgpieh do dnia 24 czerwca 2009 r. i niezwlocznie poinformuje
autora kazdej zgtoszonej propozycji o podjetej decyziji.

Termin nadsytania petnych prezentacji uptywa 15 wrze $nia 2009 r.

Powyzsze terminy majg charakter wigzacy.

Wymagania formalne dotycz ace zgltosze n
Zgtoszenie wystgpienia powinno zawiera¢ nastepujgce elementy:
« Imie i nazwisko autora (autorow)
« Nazwe i adres firmy (instytucji), z ktdrg sg zwigzani
» Kroétkg informacje o doswiadczeniach i dorobku zawodowym autora (autorow)
» Telefon i adres e-mail kontaktowy
e Tytul wystgpienia
« Wskazanie bloku, w ramach ktérego ma by¢ wygtoszone

» Streszczenie wystgpienia w formie dokumentu MS Word o objetosci nie przekraczajgcej 1800
znakow ze spacjami (1 strona maszynopisu).

Oczekiwania co do tre $ci i formy wyst gpien

Wystgpienia mogg by¢ studiami przypadkéw, opisem nowych technik, rozwigzan metodologicznych,
narzedzi analitycznych, podsumowaniem doswiadczen w okreslonej, jasno zdefiniowanej dziedzinie.

Zachecamy w szczegolnosci do przygotowania wspoélnych wystgpien przedstawicieli agencji badawczych
i zleceniodawcow badan.

Wystgpienia nie moga mie¢ charakteru promocyjnego. Format elektronicznej prezentacji bedzie wymagat
postuzenia sie dostarczonym przez organizatorow szablonem. W prezentacji nie beda mogty by¢
umieszczone nazwy firm badawczych oraz ich obrandowanych produktéw.

Jedno wystgpienie w ramach kazdej sesji trwa¢ bedzie 30 minut , wliczajgc w to czas na pytania stuchaczy
i dyskusje. Do dyspozycji autorow bedzie projektor multimedialny wraz z komputerem.
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Kryteria oceny zglosze n

Rada Programowa w fazie kwalifikacji zgtoszeh kierowac sie bedzie nastepujgcymi kryteriami:
* czy jest wyraznie zarysowany problem/teza wystapienia,;
* czy sposoOb realizacji badania (projekt, préba, sposob zbierania danych...) i/lub analizy jego
wynikéw jest ciekawy;
» czy przekazuje nowe, oryginalne informacje (nie jest powieleniem tematow z innych konferencji
i kongresow, porusza nowe zagadnienia lub rzuca nowe $wiatto na kwestie znane, sktania do dyskusji);
e czy wystgpienie nawigzuje do zastosowan wynikéw badan (czy przedstawia przyktady takich
zastosowan, czy wskazuje konkretne korzysci osiggniete dzieki realizacji badania);

* czy sposob przygotowania zgtoszenia spetnia wymogi formalne i czy daje wyobrazenie o wartosci
wystgpienia.

Decyzje kwalifikacyjne podejmowane przez Rade Programowg sg ostateczne.

Rada zastrzega sobie prawo zwrdcenia sie do autorow zgloszen z prosbg o dodatkowe informacije,
wyjasnienia, w tym w formie bezposredniej rozmowy, jesli w toku oceny zgtoszen pojawi sie taka potrzeba.

Konkurs o Nagrod e Publiczno $ci na Najlepsze Wyst apienie

Wszystkie wystgpienia zakwalifikowane na Kongres biorg automatycznie udziat w konkursie o nagrode
publicznosci i zostang ocenione przez uczestnikow Kongresu.

Warunkiem zakwalifikowania wystgpienia do konkursu jest oddanie na nie gloséw przez nie mnigj
niz 15 osob.

Zwyciezcy zostang wytonieni poprzez sumowanie gtosow.

W konkursie przewidziano nastepujgce nagrody:

- za zajecie | miejsca: nagroda 5 000 zt netto oraz statuetka

- za zajecie Il miejsca: 3000 zt netto oraz statuetka

- za zajecie Il miejsca: 2000 zt netto oraz statuetka.

W przypadku nagrodzenia pracy zespotowej statuetki otrzymuje kazdy cztonek zespotu.

Zachecamy Panstwa, zwlaszcza osoby po raz pierwszy przygotowujace zgtoszenie, do zapoznania sie
z listg prezentacji uhonorowanych Nagrodami Publicznosci w latach ubiegtych. Sg one dostepne pod
nastepujacymi adresami internetowymi: http://www.ptbrio.pl/kongresiX/, http://www.ptbrio.pl/kongresVIIl/.

Informacje dodatkowe

W przypadku kazdego wystgpienia zakwalifikowanego na Kongres przystugiwac¢ bedzie zwolnienie z optat
kongresowych dla jednego prelegenta.

Przy wystgpieniu zespotowym przedstawicieli agencji badawczej i zleceniodawcy badan przystugiwac
bedzie zwolnienie z optat kongresowych dla 1 osoby reprezentujgcej agencje badawczg oraz 1 osoby
reprezentujacej zleceniodawce.
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