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Jakie uczucia
wzbudza polskosc¢?



Sprawdzilismy, jakie uczucia wzbudza polskos¢ postugujgc sie¢ mapa emocji Emoti—  Ipsos
Scape (metodologia Ipsos).
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Pyt.: Prosze pomysleé o polskosci. Jakie odczucia wzbudza w Panu/i ,,polsko$é¢”?



Uczucia wzbudzane przez ,polskosc¢” to przede wszystkim duma i spokdj. W drugiej y)
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Pyt.: Prosze pomyslec¢ o polskosci. Jakie odczucia wzbudza w Panu/i ,,polskos¢”?
(mozliwych wiele odpowiedzi, dane w %) GAME CHANGERS E
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Zrédto ilustracji: ManePL, http://manepl.deviantart.com/art/I-m-Polish-I-m-PROUD-262772380



Polacy dostrzegajg, ze mtodzi ludzie czesciej niz kiedys interesujg sie
Polska, rzadziej tez wstydzg sie, ze sg Polakami i rzadziej czujg sie gorsi od
innych narodow.

Czesciej czy rzadziej

Mtodzi ludzie Ludzie wstydzg sie, Polacy czujg sie gorsi
interesujg sie Polska ze sg Polakami od innych narodéw
17 20
Rzadziej niz 20 37  Czedciej niz 28 29
kilka lat kilka lat
temu temu

Bez
zmian

Pyt.: Czy Pana/i zdaniem ponizsze zjawiska obecnie obserwujemy czesciej niz kilka lat temu,
rzadziej a moze nic sie w tej kwestii nie zmienito GAME CHANGERS
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Spontaniczne skojarzenia z polskoscig sg przede wszystkim pozytywne. Najczesciej dotyczg
polskich symboli narodowych (flaga, godto, jezyk polski), aspektéw zwigzanych z tozsamoscia

(gtdwnie tradycja), patriotyzmu.

73% 13%

Pozytywne Negatywne
skojarzenia skojarzenia

Symbole narodowe: 194
Toisamo$¢ narodowa: 19%
I Patriotyzm: 19«

Heroizm: 16?

Z Polska zywnosc¢: 124
Wiezi / rodzina: 11%

Zte relacje polit./spot.: 6%

Badanie Omnibus przeprowadzone w marcu 2016 na reprezentatywnej probie Polakéw w wieku 15 lat+, N=1008
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Pyt.: Prosze pomyslec jeszcze o polskosci. Co sie Panu/i kojarzy z polskoscig?



Polskos$¢ to przede wszystkim narodowa dumal

=  Wspaniata Historia Polski... a w Patriotyzm (emocje)

szczegolnosci:
= (QOdzyskanie Niepodlegtosci,
=  Polska sarmacka,
=  Powstanie Warszawskie.

* Bohaterowie: Powstancy, Zotnierze Wykleci,
Lech Watesa, Jan Pawet I,

= Sportowcy (Robert Lewandowski, Agnieszka
Radwaniska).

=  Wspadlnota wartosci: solidarnos¢, jednosg,
nieztomnos¢, goscinnos¢, wzajemna pomoc.

g " {f / Sl 1) ) !
. S e
Polskie symbole : _
Ojczyzna
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Oraz piekno miejsc, ludzi i kultury

=  Cudowne krajobrazy.

= Réznorodnos¢ (miast, regiondw, tradycji).

= Zdolni ludzie: lekarze, naukowcy,
inzynierowie, (Politechnika, IT), rezyserowie,
aktorzy, pisarze, projektanci ubran, muzycy
(jazz, muzyka klasyczna, rap).

= Wartosciowa polska literatura (szczegélnie
ksigzki historyczne).

= Wartosciowe stare i nowe polskie kino
(,,Sami swoi”, ,,Bogowie”, ,,Czas honoru”,
»Miasto 44”), ktére pokazujg naszg historie,
nasz kraj i rzeczywistosc.

= Polskie gry (np. Wiedzmin).

A takze... pyszna polska kuchnia: ,tradycyjna”, ,,smaczna”

i ,domowa”
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Polskosc¢ nie jest pozbawiona negatywnych emocji zwigzanych z ...

&@
Rozwojem gospodarczym

MR

=

=

Ipsos U

Brak:
= polskiego kapitatu
= polskiej wtasnosci
Zacofanie techniczne i gospodarcze

Krytyka i kultura narzekania
Zawisé, zazdrosc
Cwaniactwo

Nie docenianie tego, co mamy (kultury,
produktow, turystyki)

Nienawis¢/ dzielenie sie na tle politycznym
(,tatwo nas pordzni¢”)
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Jakie sg przejawy
,mody na polskosc”?
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PRZEJAW 1: -~ Ipsos

Patriotyzm konsumencki My
4 l)() ’4/‘1; Ij‘f 3

//
Jaki produkt jest polski? 4

4

PRODUKCIA 5 1%
W Polsce Za granica Jest sktonnych
— zaptaci¢ wiecej za
K7 66° produkt polski niz
- % zagraniczny
- ©
[a
S g
0,
74%
E‘) 10% Nie podoba sie, gdy
N Nie wiem polskie marki
przyjmujg obco

brzmigce nazwy
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Polskie produkty to te, ktore sg ,,wyprodukowane w Polsce” Ipsos UU

= Zakupione ,od rolnika”, na Najbardziej polski charakter majg produkty
E straganach, bazarkach, w matych regionalne (np. cebularze, oscypki),
sklepach/ sklepikach osiedlowych. kojarzone z danym miejscem, a takze
PropUKTROLSKI kojarzone z symbolami i osobami:
= W przypadku produktéw pakowanych = Piwo —np. Ciechan z Ciechanowa,
(kupowanych w dyskontach, sieciach) Zywiec, Giewonciak, mafe browarnie.
polega sie na informacji producenta. = WOddka — np. symbol trawy z Puszczy
Biatowieskiej w Zubréowce.
= Na etykiecie szuka sie: mapy Polski, * Nabiat, migso i wedliny — kojarzone z
S o komentarza: ,wyprodukowane w miejscem produkcji: np. Pigtnica,
Polsce/ w miescie X...”, ,,dobre, bo Garwolin, Wierzejki.
Polskie”.

Marka o polskich korzeniach moze by¢ atutem produktu (np. Wyborowa).

Polskie marki powinny odnosic sie do polskich symboli lub konkretnego regionu/osoby.

GAME CHANGERS M



Wiekszos¢ Polakéw deklaruje, ze stara sie wspieraé polskg gospodarke kupujac

. Ipsos
produkty wyprodukowane w Polsce. Potowa sprawdza, gdzie wykonano produkty, ’ P
ktore kupujg. Co trzecia osoba zauwaza, ze ludzie interesujg sie krajem pochodzenia 4 l/‘ l"

produktow czesciej niz kilka lat temu.

() _) [

73% 53% 39%

Stara sie wspierac polskg gospodarke Sprawdza, czy kupowany produkt  Twierdzi, ze ludzie cze$ciej niz kilka lat
poprzez kupowanie produktow zostat wykonany w Polsce temu zwracajg uwage, czy produkt,
wyprodukowanych w Polsce ktory kupuja, zostat wyprodukowany

w Polsce
50% - bez zmian

11% - rzadziej
GAME CHANGERS E
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Najwiekszg barierg dla oséb chcgcych kupowaé polskie produkty jest ich zbyt mata ilos¢ w lpSOS

sklepach. Co czwarta osoba wskazywata tez zbyt wysokie ceny oraz brak odpowiednich .
oznaczen. Jednoczesnie potowa Polakow chetnie korzystataby z aplikacji stuzacej do 1"
Ay

sprawdzania, czy produkt zostat wyprodukowany w Polsce. / l’() l; Ij‘r .
Ly,
28% J
191 000 pobran!
(dane z 111 2016)
Za mato polskich vt
duktd y
" lepach wysoka Pola
cena
Brak
Bariery w oznaczen, ze
kupowaniu polskich pr°:;‘||;:(:e5t
produktow
)
Gorsza 5 2 A)
jal'“"(:"'éh Uzywatoby aplikacji stuzacej do
polskic .
Nie dostrzegam produktéw sprawdzania, czy produkt byt
takich barier: wyprodukowany w Polsce

24%

Pyt.: Na jakie przeszkody trafia osoba, ktéra chce kupowac polskie produkty?
GAME CHANGERS E
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W jakich kategoriach produktowych Polskos¢ ma najwiekszy potencjat? Ipsos

Wole zagraniczne Wole polskie .. . L
e Najwiekszy potencjat , polskos¢” ma w
Zywnos¢ ' 5 kategoriach zwigzanych z zywnoscig i
meble oS 7 alkoholem, w meblach oraz ustugach takich
— jak bankowos¢ czy ubezpieczenia. Rosnie
bankowos¢ é 7 wiara w jakos$¢ polskich dziet kultury —
ubezpieczenia .(,3‘ 6 zwtaszcza ksigzki cieszg sie dobrg opinia.
alkohol ﬁ) 8
L W Polsce powstajg wartosciowe
ksigzki |!IJ 8 ; P ) J.a. .
dzieta kultury: ksigzki, filmy, gry
odziez 18
sabawki g 10 Rzadziej niz kilka lat temu @ =EEEEEEEEE
stacja benzynowa @ 8 Bez zmian
2 o
0,
sprzety agd 25 Cresciei iz Kilka lat teme nwnn 40% am

filmy E 22
elektronika @ 35

Badanie Omnibus przeprowadzone w marcu 2016 na reprezentatywnej probie Polakéw w wieku 15 lat+, N=1008
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Polska stoi przede wszystkim zywnoscig: miesem i wedlinami, nabiatem, Ipsos UU
owocami i warzywami

Polska zywno$¢ to synonim: Szczegdlnie cenione sg polskie:

»  Wysokiej jakosci =  Mieso i wedliny (Sokotéw, Wierzejki)

= Swiezoécii naturalnodci " Warzywa i owoce (znane na Swiecie
jabtka; owoce sezonowe: sliwki,

=  Matej ilosci chemii/ braku GMO (nie sg dtugo
transportowane)

gruszki)

= Nabiat (Spétdzielnie Mleczarskie,
Pigtnica, Garwolin)

= Jajka (czesto przywozone ze wsi/
kupowane u sprawdzonych osdb)

= Pieczywo (osiedlowe piekarnie,
Putka) i produkty maczne, zbozowe
(np. Maka Szymanowska, Lubella).

Zakup polskiej zywnosci motywowany jest czesto patriotyzmem lokalnym — checig

wspierania polskich rolnikow/ producentéw (,,Pani Halinki”, ,,Rolnika z Podlasia”).

GAME CHANGERS M



Meble polskie to solidne wykonanie i wysoka jakos¢. Ipsos UU

‘ Wysoko ceniona jest jakos¢ polskich mebli. Wyroézniane sg lokalne mate sklepy oraz
Cechuije je: bardziej znani producenci, np.:
- *  Solidnosc. SWARZEDZKIE MEBLE BYDGOSKIE
= Dobrej jakosSci drewno.

= Dtugowiecznosc (,,stuzg na kilkanascie lat”). %ﬁ SWARZEDZ HOM

Ustugi finansowe wygrywaja cenami. Ale polski kapitat daje poczucie bezpieczenstwa.

) W kategorii finansdw i ubezpieczen, duze znaczenie maja oferty i proponowane ceny.
l““ Na poziomie emocjonalnym, Polski bank (z Polskim kapitatem i korzeniami) postrzegany jest jako
Bank Polski bezpieczny, zaufany: , pienigdze zostajg u nas”, ,,sg bezpieczne u nas”, ,,rzad, komisja majg nad

nimi kontrole”.

Polskie marki z kategorii finanséw/ ubezpieczen moga rosnac opierajac sie na dumie i polskosci.

GAME CHANGERS E



Mamy wysokiej jakosci alkohol. Ipsos UU
W szczegdlnosci piwa rzemieslnicze i regionalne.

= Polska tradycja zwigzana jest z alkoholem — przede wszystkim wodkg, piwem,
domowym bimbrem i nalewkami.

= Na swiecie mozemy chwali¢ sie wiedz3 i doswiadczeniem, w szczegdlnosci z
produkcji piwa: Carlsberg powinien sie uczy¢ od naszych matych browarow, jak
robi sie prawdziwe piwa (IDI 2, M)

=  Znane wodki: Zubréwka, Pan Tadeusz, J. A. Baczewski. Chopin i Wyborowa
budzg watpliwosci czy s3/ nie sg polskie.

= Polskie piwa znane na $wiecie (np. Zywiec, Warka)

= Cenione sg piwa z matych browaréw (np. Ciechan, Giewonciak, Zywe,
Grodziskie, Lwéwek) — za wysoka jakos¢ i dobry smak.

* Nazwy ciezko odtworzy¢, ale rozpoznanie piw rzemieslniczych jest bardzo
proste: nawigzujg do polskich nazw, miast, majg tez mate buteleczki.

GAME CHANGERS E



Polskie kosmetyki s nowym odkryciem. Rosng w site.

z1a1a ) ey
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Dr Irena Eris

FARM@QNA

Ipsos U

Polskie kosmetyki budzg zaufanie. Przekonujg wysoka jakoscia i
atrakcyjnymi cenami w stosunku do zagranicznych marek.

Cechuje je:

= prostota,

=  minimalizm,

= naturalnosg,

= brak dodatkéw/ sztucznych sktadnikéw.

GAME CHANGERS E



To, co nas boli: brak motoryzacji, wysokiej jakosci elektroniki/ AGD

Zrédto: http://www.uniquecarsandparts.com.au/car_info_polski_fiat.php

i

Zrédto: http://retro.pewex.pl/475840
Zrédto: http://retro.pewex.pl/475840

Pomimo wielu zdolnych inzynieréw, technikdow, informatykéw nie
rozwijamy motoryzacji, elektroniki/ AGD, IT.

Duzo uzdolnionych oséb emigruje i wspiera zagraniczne koncerny.

Wiekszo$¢ dawnych polskich marek (m.in. Fiat, Romet, Polar)
zostata juz sprzedana. Kapitat w catosci (lub wiekszosci) jest

Zrédto: http://legendy-

Zag ra n iCZ ny. prl.pl/radiomagnetofon_kasprzak_rm-

222.html

Pienigdze ,nie zostajg” w Polsce, a gospodarka sie nie rozwija...

GAME CHANGERS E



PRZEJAW 2:

Moda

Polska odziez ma potencjat. Projektanci obiecujg wysokg jakos¢
materiatow i dopracowane wykonanie.

= Granice miedzy polsk3 i zagraniczng odzieza sg ptynne. Nazwy czesto
sg mylace. Trudno okresli¢ kraj produkcji.

= W Polsce s3 zdolni i pomystowi projektanci. Konsumenci cenig

nawigzanie do dawnego stylu (np. ,,Pan tu nie stat”), mody

warszawskiej, polskich motywow ludowych (folklorystycznych,

towickich).

Polskg odziez i obuwie charakteryzuje:

= wysoka jakos¢ materiatéw i wykonania (Rytko, Vistula,

Wolczanka, Bytom, Carry, Big Star, Reserved, Pulpa, ROTTlove,
Rewir022),

= ograniczona dostepnosc¢ (on-line, na targach),
= oryginalnos¢, niepowtarzalnosé, minimalizm,
= wyzisze ceny.
= Cenione sg rowniez torebki i bizuteria hand-made (dostepne np. na
dawanda.pl, pakamera.pl, mustache.pl, allegro).

GAME CHANGERS



Moda (cd.)

Okoto potowa Polakow e

chetnie nositaby ubrania Sl

z symbolami - - T |
nawigzujgcymi do Nawigzujace do polskiej  Z polskimi symbc?lamn Z polskimi syml?olam|
polskiej kultury/jezyka, z kultury, jezyka narodowymi ludowymi

ze obecnie takie ubrania
nosi sie czesciej niz kilka
lat temu.

symbolami narodowymi
lub ludowymi.

Chetnie bym o o 0
Okoto co czwarty uwaza, nosit/a 52 A) 49 A’ 46 A)

Rzadziej niz Czesciej niz 22
kilkalat 16 23 |kalat 16 27 19
temu temu
Ludzie
obecnie
noszy... Bez
Zmian
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PRZEJAW 3:

£ . Ipsos
Historia
Rzadziej niz Czesciej niz
kilka lat kilka lat
temu temu

15
29

Ludzie

interesujg
sie historig
Polski
74% 65% 40%
Interesuje sie historig Polski Chetnie uczestniczytoby w Chetnie kupowatoby
rekonstrukcjach wydarzen przedmioty nawigzujgce do

historycznych choéby jako widz epoki PRL 11

Ludzie 34

interesujg

sie historig
Wiekszo$¢ Polakow deklaruje zainteresowanie historig Polski. Ponad potowa wtasnej
chetnie uczestniczytaby w rekonstrukcjach wydarzen historycznych. rodziny

Jedna trzecia dostrzega, ze na przestrzeni ostatnich kilku lat wzrosto
zainteresowanie historig wtasnej rodziny.
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uczestnikdéw etnografii.

H isto ri a (cd . ) Kolaz przedmiotow, pamiatek i zdjec
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Sponsoring polskiego sportu to swietny sposéb na
§ poprawe, ocieplenie wizerunku.

i J— - l




PRZEJAW 5: Ipsos UU

Turystyka

Mozemy sie chwali¢ i budowac na bogatej turystyce...

=  Mocnym atutem Polski sg piekne krajobrazy i réznorodnos¢ geograficzna (i morza, i
gory, i lasy, i jeziora, i wies$ i rozwiniete miasta...):
Polska jest niesamowita i taka réznorodna. Mamy tutaj wszystko.
Krajobrazy zmieniajq sie z kazdg porq roku. Gory mnie zachwycajq i latem i
zimgq. Niektorzy nie doceniajq tego, co oferuje i Ignq za granice... ale teraz
widze, Ze coraz czesciej znajomi tez zwiedzajq Polske (IDI 3, K).

= Ceniona jest za tradycje i kuchnie, ktora jest charakterystyczna dla danego regionu:
np. Podlasie (kartacze, baba ziemniaczana), gory (oscypki, gwara, Goérale), Lublin
(cebularze), towicz (wzory, folklor), Slask (folklor, jezyk).

= (Caty czas sie rozwija. Pojawiajg sie nowe atrakcje turystyczne, dobrze sie promuje
(np. znana kampania wojewdédztw).

Polska turystycznie jest marka sama w sobie.
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Ipsos

Turystyka (cd.)

Rzadziej niz Czesciej niz
kilka lat kilka lat
temu temu

24 26

Ludzie wolg
spedzac wakacje
w Polsce niz za

granicg

N

86%

Twierdzi, ze polskie krajobrazy
sg rownie atrakcyjne jak
zagraniczne

Cho¢ obserwacje badanych nie pozwalajg na stwierdzenie, ze che¢ do spedzania w Polsce urlopu
ostatnimi laty wzrostfa, Polacy majg bardzo dobrg opinie o atrakcyjnosci polskich krajobrazow.

GAME CHANGERS &
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PRZEJAW 6: Ipsos

Lokalnos$¢/regionalizm

Rzadziej niz Czesciej niz
kilka lat kilka lat
temu temu

6

Ludzie kupuja
regionalne
produkty

50

Chetnie wigczytoby sie w
kultywowanie ludowych tradycji
(np. wianki, noc Kupaty)

Wiekszos¢ Polakéw chetnie wigczytaby sie w kultywowanie ludowych tradycji — to idea do rozwazenia
przy organizacji eventéw! Zdecydowanie zauwazajg tez rosngce zainteresowanie regionalnymi
produktami.

GAME CHANGERS E
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Polska kuchnia

Polska zywnos¢ cieszy sie
niestabngcym powodzeniem —
zdecydowana wiekszos¢ Polakéw
uwaza jg za smaczniejszg i
zdrowszg niz zagraniczna.

Polska zywnos¢ jest™:

2012 88

Smaczniejsza TG 89
niz zagraniczna

Co wiecej — ponad potowa

Polakéw deklaruje, ze bytaby w
Zdrowsza 2012 88 61% _ aruje, ze bytaby
. : stanie zaptacic¢ za dobrg polska
niz zagraniczna AU 87 L L .
Jest sktfonnych zaptacic¢ wiecej za kuchnie wiecej niz za najlepsze

dobra polska kuchnie niz za
najlepsze zagraniczne dania

vm  NASIYCH WSPIERAMY, SWOJE CHWALTMY cfzf

olskie
#JEDICOPOLSKIE .
*dane z badania FoodTrends; 2015 N=839; 2012 N=827 GAME CHANGERS E
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PRZEJAW 8: Ipsos

Radosna polskosc!

Rzadziej niz Czesciej niz ..
kilka lat Kilka lat Nowy pomyst na wyrazanie
temu temu polskosci — juz nie tylko
15 meczenstwo i rocznice wojen,
. )8 . . .
Ludzie ale tez radosne Swieta, jak na

przyktad Dzien Flagi.

wyrazaja
polskos$é w
radosny
sposob

LAGE
wwles
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Moda na polskos¢ wystepuje we wszystkich grupach, jednak silniej przejawia sie Ipsos
wsrod osob ktore czujg, ze polska tozsamosc jest zagrozona.

Zainteresowanie rekonstrukcjami historycznymi
HISTORIA  Zainteresowanie historig Polski
Chetnie kupowat/a/bym przedmioty nawigzujgce do epoki PRL.

Ubrania z symbolami narodowymi Istotnie wyzej
UBRANIA  Ubrania z symbolami ludowymi wsrod osob
czujacych
Ubrania nawigzujace do polskiej kultury, polskiego jezyka zagrozenie
Sprawdzanie czy produkt zostat wykonany w Polsce polskiej
Wspieranie polskiej gospodarki poprzez kupowanie produktéw wyprodukowanych w Polsce. tozsamosci
PATRIOTYZM  Sprawdzanie czy produkt zostat wykonany w Polsce
KONSUMENCKI  Chetnie uzywatbym aplikacji stuzacej do sprawdzania czy marka jest produkowana w Polsce. Brak roznic

Jestem sktonny/a zaptaci¢ wiecej za polski produkt niz za zagraniczny.
Nie podoba mi sie, gdy polskie marki przyjmujg zagraniczne nazwy.
KUCHNIA Jestem sktonny/a zaptaci¢ wiecej za dobrg polskg kuchnie niz za najlepsze zagraniczne dania.
LUDOWE TRADYCJE Kultywowanie ludowych tradycji
MODA NA POLSKOSC  Obserwuje rosnaca ,mode na polsko$¢”
SPORT Firma, ktéra wspiera polski sport zyskuje w moich oczach.
KRAJOBRAZY Polskie krajobrazy

GAME CHANGERS &
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Ipsos

Moda na polskosc istnieje!

Polskos¢ to przede wszystkim duma. Rzadziej niz kilka lat temu niesie ze
sobg negatywne konotacje — wstyd, poczucie bycia gorszym.

Obserwujemy rosnacy trend na patriotyzm konsumencki (nie zawsze popyt
na te produkty spotyka sie z odpowiednig podaza; widac gatezie gospodarki
z niewykorzystanym potencjatem), zainteresowanie modga eksponujaca
polskosé, che¢ poznawania i upamietniania historii Polski (np. podczas
rekonstrukcji historycznych).

Widac tez state zainteresowanie polsk3g kuchnig i podrozowaniem po Polsce.
Podatny grunt dla mody na polskosc tworzy poczucie zagrozenia polskiej

tozsamosci.
GAME CHANGERS M






