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SERWIS POSREDNICTWA PRACY PTBRiO

Intersnack Poland

jest czescig miedzynarodowej grupy Intersnack Group, czyli wiodgcego producenta
stonych przekgsek. Nasza dziatalno$¢ skupia sie na produkcji i sprzedazy stonych
przekasek w trzech segmentach: brandowym, marek wtasnych oraz B2B.
Produkty brandowe sprzedajemy pod takimi markami jak Felix czy Przysnacki nie
tylko w Polsce, ale i w catej Europie.
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Szukamy kandydatow na stanowisko:

Consumer Insight Manager

Miejsce pracy:
Krakow, ul. Promienistych 1

Twoj przyszty zakres obowigzkow:

e Odpowiedzialno$¢ za projektowanie, planowanie, wycene i przeprowadzenie
ilosciowych badan konsumenckich dla obu marek (w tym testy produktéw,
konceptow, innowacji, opakowan (designu), reklam, badania marki, badania
eksploracyjne kategorii etc.)

e Odpowiedzialno$¢ za projektowanie, planowanie, wycene i przeprowadzenie
jakosciowych badan konsumenckich dla obu marek (w tym grupy fokusowe,
wywiady indywidualne)

e Koordynacja projektéw badawczych zlecanych agencjom badawczym (w tym
odpowiedzialnos¢ za proces akceptaciji wnioskédw badawczych, prezentacja
wnioskow i rekomendaciji z przeprowadzonych badan konsumenckich,
raportowanie oraz archiwizowanie wynikow w organizacji)
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Odpowiedzialnos¢ za periodyczne negocjowanie warunkow handlowych z
dostawcami analiz rynkowych, wspoéttworzenie i ewentualna akceptacja zmian w
zakresie metodologii badan rynkowych kategorii tj. panel sklepéw detalicznych
Nielsen, panel gospodarstw domowych GFK, monitoring Swiadomosci marek
(brand monitoring), przeprowadzanie analiz sytuacji rynkowej i niezbednych
rekomendacji

Odpowiedzialnos¢ za spdjnos¢ metodologii badawczych z grupowymi
rozwigzaniami w tym obszarze, dbanie o wtasciwy przeptyw informacji/ wymiane
wiedzy w celu pozyskiwania i utrzymania niezbednego ,know how” w organizacji.
Zarzgdzanie budzetem badan konsumenckich

Scista wspétpraca z innymi dziatami firmy (szczegélnosci Dziat Sprzedazy Brand/
Nbrand) w zakresie przygotowania rekomendaciji dotyczgcych wiedzy o rynku i
konsumencie, wsparcia merytorycznego rozmow i warsztatow klienckich oraz
innych zagadnien biznesowych

Nasze oczekiwania:

Minimum 4 letnie doswiadczenie w prowadzeniu projektow badawczych w branzy
FMCG po stronie agencji badawczej lub w dziale badan po stronie producenta
Praktyczna znajomos¢ technik badan i metod badawczych, zaréwno ilosciowych
jak i jakosciowych, jak réwniez rynku agencji badawczych w Polsce

Zdolno$ci analityczne, umiejetnosci wyciggania wnioskéw z analizowanych
danych

Ciekawos$¢ oraz dociekliwo$¢ w poszukiwaniu rozwigzan problemow
Znajomosci zagadnien marketingowych

Znajomosc¢ jezyka angielskiego na poziomie bardzo dobrym

Wysoko rozwiniete umiejetnosci komunikaciji i prezentaciji

Znajomosc¢ obstuga baz danych Nielsen Answers, GFK

Oferujemy Ci:

Prace w miedzynarodowym srodowisku

Zatrudnienie w oparciu 0 umowe o prace

Atrakcyjny pakiet benefitow (w tym prywatna opieka medyczna)

Samochdd stuzbowy i inne niezbedne narzedzia pracy

Mozliwos¢ rozwoju, dostepu do szkolen kompetencyjnych i merytorycznych

Aplikuj poprzez: magdalena.malinowska@intersnack.pl
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