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Program rozwoju

kompetencji dla badaczy
i uzytkownikow,badan.
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‘ onsumer Polskie Towarzystwo Badaczy Rynku i Opinii od
ponad 20 lat dostarcza praktyczng wiedze
potrzebng do rozumienia zachowan konsu-

Intelligence menckich. Przeszkolilismy w tym czasie kilka

tysiecy profesjonalistow, zapewniajac inspiracje

M t - i umiejetnosci, ktore trwale zmienity ich sposéb
en or lng zarzgdzania wiedzg o konsumentach.
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Ciekawosc

napedza innowacje

W PTBRIO dobrze wiemy o tym, ze ciekawos¢ napedza innowacje. Od ponad 20 lat
wytyczamy Sciezki, ktore pozwalajg jg dobrze ukierunkowac. To wiasnie dzieki na-
szym kongresom, konferencjom i warsztatom do marketingowego dyskursu w Pol-
sce weszty takie pojecia jak: eye-trackig (2003), insighty konsumenckie (2004),
hipster (2008), brand experience (2009), storytelling (2011) czy postcyfro-
wos¢ (2015).

Dzis zapraszamy do skorzystania z naszej wiedzy | doswiadczenia w formie szkoleri de-
dykowanych, realizowanych wg autorskiej metodyki TRUE.
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W kazdym sezonie ponad Agnieszka tebkowska
potowa posrdd naszych trener, coach,
propozydji szkoleniowych cztonek zarzadu PTBRIO odpowiadajacy
to zupetne nowosci. za Consumer Intelligence Mentoring
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TRUE:

autorska metodyka

Metodyka TRUE to cztery etapy dedykowanego programu rozwoju kompetencji. Pro-
gram jest efektem Scistej wspotpracy z klientem. Naszym celem jest wypracowanie wia-
sciwej formy szkolenia lub warsztatu. Zaleznie od zdefiniowanych potrzeb moze to byc
pojedyncze szkolenie lub cykl szkolen.

2.REVIEW

Badanie schematéw decyzyjnych.
Przeglad podstaw wiedzy bedgcej
zakresem warsztatu lub cyklu
warsztatow.

4 ENGAGE 3.UPGRADE

Zaangazowanie umiejetnosci Praktyczne zajecia warsztatowe
zdobytych we wczesniejszych budujgce konkretne umiejetnosci
fazach szkolenia w prace nad indywidualne i grupowe.
wiasnym casem.

Szkolenia PTBRIO mozna opisac w trzech stowach:
Profesjonalne, Praktyczne, Pasjonujgce. Polecam!

Agnieszka Haber
Kierownik Sekcji Ewaluacji
PARP
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ptbrio

9 kluczowych kompetencii

Consumer Intelligence
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astosowania design thinking
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Twoj warsztat lub cykl warsztatowy mozemy
zbudowac w oparciu o 45 propozycji kur-
sow, stworzonych na podstawie ponad 20
lat naszych doswiadczen zarzgdzania wie-
dzg w obszarze zachowan konsumenckich.
A moze szukasz innej tematyki?

Skontaktuj sie z nami. Tomasz Opalski

Manager ds. marketingu
ING Bank Slaski

Z szerokiej palety szkoleri PTBRIO prawie
kazdy wybierze cos interesujgcego dla
Siebie. Polecam szczegdlnie wszystkim tym,
ktorzy interesujq sie badaniami.

Consumer Intelligence Mentoring




ptbrio

Trenerzy ptbrio

PTBRIO od ponad 20 lat jest gtéwnym osrodkiem wymiany profesjonalnej wiedzy na
temat badan rynku i marketingu oraz aktywnym rzecznikiem zrozumienia roli ba-
dan w biznesie i instytucjach. Jednym z najwazniejszych elementow misji towarzy-
stwa jest promowanie i upowszechnianie wiedzy o zachowaniach konsumenc-
kich i metodach ich pomiaru.

Wielkos¢ i zakres dziatan Towarzystwa sg ewenementem na skale Europy, a trene-
rzy PTBRIO sg najlepszymi w Polsce specjalistami w zakresie badan marketingo-
wych. Wspotpracujemy stale z grupg blisko 40 ekspertéw, dla kazdego szkolenia
wybieramy specjaliste z bogatym doswiadczeniem w danej dziedzinie. Profile na-
szych trenerow dostepne sg na www.ptbrio.pl.

Zajecia prowadzone sq przez wysokiej klasy spe-
cialistow - praktykow badarn marketingowych,
co powoduje, ze omawiane przyktady sq niezwy-
kle interesujqce, pouczajqgce i inspirujgce.

Katarzyna Kabiesz
kierownik wydziatu zarzadzania marka

Orange Tylko 8% brakuje nam do

100% satysfakgcji uczestnikow
naszych szkolen*.

*ankieta ewaluacyjna
2014/15, n=143
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Consumer Opiekunem merytorycznym programu Consumer Intelli-

gence Mentoring jest Agnieszka tebkowska, trener, coach,

Intelllgence cztonek zarzagdu PTBRIO. Badacz, trener. Absolwentka psy-
- chologii, w branzy od 1998. Pracowata w PBS DGA (od ba-
Mentoring e ’

dacza po petnomocnika zarzagdu) oraz TNS OBOP (lider sek-
tora technology). W Grupie Onet S.A. byta dyrektorem dziatu badan i analiz. Obecnie
dyrektor zarzgdzajgcy Mands. Koncentruje sie na dwoch obszarach: badaniach online oraz
badaniach dla obszaru HR (employer branding, kultura organizacyjna, badania pracowni-
kow, efektywnosc rozwoju zawodowego). Lubi dziwne pytania i nietypowe projekty.

Zamow dedykowany program rozwoju kompetencji
Consumer Intelligence dla siebie i swojego zespotu.

Zainteresowanych zapraszamy do kontaktu z Anng Chodkiewicz:
anna.chodkiewicz@ptbrio.pl, 22 648 44 92

Polskie Towarzystwo Badaczy Rynku i Opinii

ul. Szarotki 11, 02-609 Warszawa

www.ptbrio.pl

Zawsze profesjonalnie, zawsze ciekawie,

zawsze praktycznie. Napawde warto samemu ‘ | I
sie przekonac :-)

3129 - liczba uczestnikow naszych
Monika Kaczmarska szkolen przekroczyta w 2018 r.
starszy spedjalista ds. badan liczebnos¢ populacji Uniejowa
i analiz marketingowych
Poczta Polska

n Consumer Intelligence Mentoring





