Planety Kobiet i Singll

Jaki jest obraz wspotczesnego konsumenta?

To, ze zyjemy w konsumpcyjnym spoteczenistwie, ktore podlega ciggtym zmianom jest
truizmem. Jednak nastepstwa tych proceséw nie s juz takie oczywiste. Jednym z nich
jest ciagta koniecznos¢ pytania o specyfike wspétczesnego konsumenta - o jego
zachowania i oczekiwania.

Z perspektywy biznesu taczy sie ona z redefiniowaniem podejScia do badan
segmentacyjnych w nieustannym poszukiwaniu odpowiedzi na pytanie o to,

ktéra grup konsumentow jest najistotniejsza.

Prelegenci - eksperci po stronie Akademii i Praktyki - podzielg sie wiedza
i doSwiadczeniami zwigzanymi z badaniem specyficznych (czesto niedocenianych)
grup konsumentow: Singli oraz Kobiet.

Wystapienie 1, Akademia:
Zachowania konsumpcyjne wielkomiejskich singli,
prof. dr hab. Anna Dabrowska i dr Adrian Lubowiecki-Vikuk (SGH)

Mozna zaryzykowac teze, ze single tworzg heterogeniczny segment nabywcéw, ktory
realizuje wtasny, czesto zindywidualizowany (wysublimowany) proces
konsumpcjonizmu. Chociaz, jak na razie, teze te zweryfikowano czgSciowo, wytacznie
w odniesieniu do zachowan turystycznych i rekreacyjno-sportowych, a inne obszary
wcigz wymagaja pogtebionych analiz empirycznych i diagnozy. Podczas wystapienia
omoéOwimy zachowania singli jako konsumentow towardéw i ustug oraz zmiany ich
zachowan z uwagi na przyjete cechy spoteczno-demograficzne i oczekiwania wobec
producentéw i ustugodawcow. Dyskutowane beda takie zagadnienia, jak:

o interdyscyplinarne podejscie do badan singli w Polsce,
o towary i ustugi dla singli,
o zachowania wielkomiejskich singli na wybranych rynkach towaréw i ustug.



Poza tym skomentujemy stopien zadowolenia singli z dostepnych im ustug oraz
oczekiwania wobec producentéw i ustugodawcow.

Wystapienie 2, Praktyka:
Esencja toisamosci polskich kobiet. Segmentacja polskich kobiet i ich 7 Zrédet mocy,
Katarzyna Krzywicka-Zdunek i Dorota Peretiatkowicz (1QS)

Girls run the world, jak twierdzi Beyonce. Czy moze bardziej adekwatna jest mysl Johna
Lennona, zgodnie z ktérg kobieta jest Murzynem tego Swiata? A moze racje miata
Elisabeth Tylor mowiac: Ciezki jest los wspotczesnej kobiety. Musi ubierac sie jak
chiopak, wygladac jak dziewczyna, myslec jak mezczyzna i pracowac jak kon?

Podczas wystapienia przedstawimy efekty wielomiesiecznych poszukiwan esencji
tozsamosci polskich kobiet w ramach projektu Swiat Kobiet. Potwierdzitysmy, ze typowa
Polka nie istnieje, a Zzrédtem réznic nie jest miejsce zamieszkania, wiek i wyksztatcenie
- wazniejsze sg postawy wobec Swiata, pragnienia i leki. Polskie kobiety majg skrajnie
rozne aspiracje, potrzeby, wizje kobiecosci i sposoby na potwierdzanie wtasnej wartosci.
Sprébujemy, na podstawie wynikéw badan pokazac:

— Jak miewaja sie wspoétczesne polskie kobiety? Co jest dla nich wazne, czym zyja?
Skad czerpig moc do dziatania?

— Jaki jest ich stosunek do rownouprawnienia i tradycyjnych roél ptciowych, co
zmienia w ich zyciu macierzynstwo? Czy polskie kobiety wierzg, ze mezczyzni

kochaja zotzy, czy dalej kroczg Sciezkg wytyczong przez stereotyp Matki Polki?
Wiecej o Prelegentach

prof. dr hab. Anna Dabrowska (Akademia) - pracownik Szkoty
Gtéwnej Handlowej w Warszawie, kieruje Katedrg Badan Zachowan
Konsumentow. Swoje zainteresowania badawcze koncentruje wokot
rynku ustug (liberalizacji rynku ustug, e-ustug), konsumpcji towaréw

i ustug w gospodarstwach domowych, zachowan konsumentéw na

rynku towardw i ustug, ochronie i edukacji konsumentow.



PRAKTYKA NAUCGE

NAUKA PRAKTYCE

Wspdtautorka najnowszej monografii poSwieconej tematyce singli: Zachowania

konsumpcyjne singli w Polsce.

dr Adrian Lubowiecki-Vikuk (Akademia) - pracownik badawczo-
dydaktyczny. Interesuje sie konsumpcjg ustug turystycznych,
sportowo-rekreacyjnych i medycznych réznych Srodowisk
spotecznych. Analizuje trendy na rynku turystyki medycznej

w krajach Europy Srodkowo-Wschodniej. Jest wspétautorem

najnowszej monografii poswieconej tematyce singli: Zachowania
konsumpcyjne singli w Polsce.

Katarzyna Krzywicka-Zdunek (Praktyka)

Socjolog, Business Unit Director w 1QS, od ponad 20 lat zajmuje sie
badaniami jakoSciowymi. Specjalizuje sie w badaniach réznych
grup docelowych - dzieci, mtodziezy, a takze kobiet. Kieruje

jakoSciowym zespotem badawczym, kocha wyzwania i segmentacje
konsumenckie. Zanurzona po uszy w mediach spotecznosciowych. Liderka projektéw
Kids Power, Swiat Mtodych oraz Swiat Kobiet - dedykowanego polskim kobietom

w wieku 16-65 lat.

Dorota Peretiatkowicz (Praktyka)

Socjolog i psycholog, Dyrektor Syndykéw w IQS, w badaniach
marketingowych od ponad 20 lat. Specjalizuje sie projektach
iloSciowych, szczegblnie dla branzy FMCG, ustug oraz OTC. Liderka

innowacyjnych projektéw badawczych Hajp Hunting i Adults
Power. Liderka projektu Swiat Kobiet - dedykowanego polskim kobietom w wieku 16-65
lat.

Wstep wolny — wymagana wazesniejsza rejestracja
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