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Nasze podejscie oparte o zrozumienie trzech wymiarow:
konsument - patriota - Polak

Przygotowujac sie do projektu majacego na celu analize
trendu ,,Moda na polskos¢” postanowiliSmy zrozumiec

trzy r6zne wymiary mieszkanca naszego kraju

Konsument

Jak istotna jest ,polskos¢” produktéow?

Czym cechujqg sie polskie produkty / marki / branze?
Jakie sg popularne i znane marki?

Patriota

Czy jesteSmy dumnymi patriotami?

Co buduje nasz patriotyzm?

Polak

Jak oceniamy siebie i naszych rodakow?

Jak postrzegamy rozwdj naszego kraju?

Szerokie spojrzenie pozwolito nam oceni¢, ze trend
polskosci jest niezwykle silny, a ze wzgledu na
pojawiajace sie zmiany spoteczno-polityczne moze by¢
jeszcze istotniejszy w niedalekiej przysztosci

. Moda na polskoéé¢
TNS © TNS 03.2016
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Polskos¢ z punktu widzenia konsumenta
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Dla 9 na 10 z nas , polskos¢” produktu jest motywatorem zakupowym

v

Fakt, ze produkt zostat wyprodukowany w Polsce
dla 89% z nas jest zachetg do zakupu.

Kolejne pozycje zajety wskazania zwigzane z
lokalnoscia, rodzinnoscia i
ekologicznoscia, a wiec rowniez z warto$ciami
przypisywanymi do regionalnoscia/ lokalnoscia.

Stabymi motywatorami sg te, zwigzane z
producentami miedzynarodowymi. Znana,
swiatowa marka zacheca do zakupu
jedynie 549% z nas. Jeszcze mniej na chet

zakupu wptywa fakt wyprodukowania produktu w
Unii Europejskiej.

Zapisy zachecajace do zakupu

Wyprodukowano w

Polsce 89%

Wyprodukowano w
lokalnym 70%
przedsiebiorstwie

Wyprodukowano tylko

z ekologicznych 65%
sktadnikow
Wyprodukowano w 65%

firmie rodzinnej

Wyprodukowano przez
znang, Swiatowq 54%
marke

Wyprodukowano w
Unii Europejskiej

. Moda na polskoéé¢
TNS © TNS 03.2016

Ponizej znajduje sie lista zapisow, ktére mogg pojawic¢ sie na produkcie. Ocen
na ile kazdy z nich zachecitby Cie do zakupu produktu:
top2 = zdecydowanie i raczej tak

CAWI, N=1000, 11-16.03.2016



83% z nas uwaza, ze kupowanie zagranicznych produktow ostabia
pozycje Polski

Kupowanie zagranicznych produktéw
wzmacnia pozycje Polski

Kupowanie zagranicznych produktéw
ostabia pozycje Polski

Na rynku nie mozna znalez¢ polskich
odpowiednikéw wielu zagranicznych
produktow

Na rynku mozna znalez¢ polskie
odpowiedniki wiekszosci
zagranicznych produktow

Polska to kraj samowystarczalny,
mozemy wyprodukowacé wiekszosc
waznych produktéw

Polska to kraj o ograniczonych
mozliwosciach produkcyjnych

Warto importowac produkty z
zagranicy

Nie warto importowac produktéow z
zagranicy

Az 83% z nas uwaza, ze kupowanie produktow zagranicznych ostabia pozycje Polski.
3 na 4 osoby stwierdzity tez, ze na rynku polskim mozna znalez¢ odpowiedniki wiekszos$ci zagranicznych
produktow.

629% z nas postrzega Polske jako samowystarczalny, ale ponad potowa uwaza, ze mimo tego
warto importowac produkty z zagranicy.

Osoby do 30 roku zycia i z nizszym wyksztatceniem sg mniej otwarte na import
zagranicznych produktow i w wiekszym stopniu popierajg stwierdzenia kojarzone z gospodarka zamknietg na
zagraniczne wptywy.

Iy Wsrod kazdej z par stwierdzen wskaz to, z ktérym sie bardziej zgadzasz:
Moda na polskosc zdecydowanie / raczej zgadzam sie ze stwierdzeniem z lewej strony

© TNS 03.2016 CAWI, N=1000, 11-16.03.2016 5

zdecydowanie / raczej zgadzam sie ze stwierdzeniem z prawej strony




Polskie produkty spozywcze postrzegane sq znacznie lepiej niz produkty
zagraniczne

Zagraniczne produkty spozywcze sg

Polskie produkty spozywcze sg
zdrowsze

zdrowsze

Majac do wyboru polski i zagraniczny
produkt spozywczy w tej samej
cenie wybieram produkt zagraniczny

Majac do wyboru polski i zagraniczny
produkt spozywczy w tej samej
cenie wybieram produkt polski

Zagraniczne produkty spozywcze sg

Polskie produkty spozywcze sg
lepszej jakosci

lepszej jakosci

Zagraniczne produkty spozywcze sg

Polskie produkty spozywcze sg
tansze

tansze

Polskie produkty spozywcze cieszg sie bardzo dobra opinia. Oceniane sg jako zdrowsze,
lepszej jakosci, a jednoczesnie tansze.

879%0 z nas deklaruje, ze majac do wyboru produkt tej samej ceny wybiera produkt polski.

Wsrédd kazdej z par stwierdzen wskaz to, z ktérym sie bardziej zgadzasz:

Moda na polskosc zdecydowanie / raczej zgadzam sie ze stwierdzeniem z lewej strony
TN S zdecydowanie / raczej zgadzam sie ze stwierdzeniem z prawej strony
© TNS 03.2016 CAWI, N=1000, 11-16.03.2016




Najbardziej rozpoznawalne marki w kategorii produktow spozywczych to
Mlekovita, Pudliszki i Winiary

%
Top 5 marek

Mlekovita 19%
- Wedel - i
Cisowianka

Tarczy ski
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159%
Morliny
Herbapol

14%

Roleski B a ko m a

Jakie znasz przyktady polskich marek w ponizszych kategoriach:

. Moda na polskosc wskazania spontaniczne powyzej 2%
TNS © TNS 03.2016 CAWI, N=1000, 11-16.03.2016




Polskie ubrania postrzegane sg jako lepszej jakosci niz zagraniczne

Majac do wyboru polski i zagraniczny
produkt z kategorii ubrania w tej
samej cenie wybieram produkt
zagraniczny

Majac do wyboru polski i zagraniczny
produkt z kategorii ubrania w tej
samej cenie wybieram produkt polski

Zagraniczne ubrania sg lepszej

Polskie ubrania s lepszej jakosci Kot

Polskie ubrania sg tansze Zagraniczne ubrania sg tansze

Polskie firmy sprzedajace odziez w oczach rodakow oferuja lepszq jakos¢ za nizszq
cene. Opinie nie sg tak jednoznaczne, jak w przypadku produktéw spozywczych.

3 na 4 z nas majac do wyboru produkt polski i zagraniczny w tej samej cenie wybierze produkt polski.

Wsrédd kazdej z par stwierdzen wskaz to, z ktérym sie bardziej zgadzasz:

Moda na polskosc zdecydowanie / raczej zgadzam sie ze stwierdzeniem z lewej strony
TN S zdecydowanie / raczej zgadzam sie ze stwierdzeniem z prawej strony
© TNS 03.2016 CAWI, N=1000, 11-16.03.2016




Najbardziej rozpoznawalne marki w kategorii ubrania to
Wolczanka, Bytom i Vistula

Top 5 marek
Honari Woélczanka 30%
@
: ISiU a g
arry . Bytom 250/
Mohito B 9 Star
Diverse Wo lc z

nka." - I-
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Rgiko B 9to Reserved 15%

Ochnik
Prochnik

Big Star 12%

Iy Jakie znasz przyktady polskich marek w ponizszych kategoriach:
. Moda na polskosc wskazania spontaniczne powyzej 2%
TNS © TNS 03.2016 CAWI, N=1000, 11-16.03.2016



Polskie kosmetyki sgq tansze, bardziej ekologiczne, ale tylko niewiele
ponad potowa z nas uwaza, ze sq tez lepszej jakosci

p N

Polskie kosmetyki sg tansze Zagraniczne kosmetyki sg tansze

Zagraniczne kosmetyki sg bardziej

Polskie kosmetyki sq bardziej
ekologiczne

ekologiczne

Majac do wyboru polski i zagraniczny
kosmetyk w tej samej cenie
wybieram produkt zagraniczny

Majac do wyboru polski i zagraniczny
kosmetyk w tej samej cenie wybieram
produkt polski

Zagraniczne kosmetyki sg lepszej

Polskie kosmetyki sg lepszej jakosci jakosci

Wyréznikiem polskich kosmetykow jest ekologicznos¢ oraz cena. Polskie produkty z tej
kategorii w mniejszym stopniu kojarzone sa z wysoka jakoscia (ale wciaz uwaza tak
wiekszos¢ Polakow).

7 na 10 z nas majac do wyboru polski i zagraniczny kosmetyk w tej samej cenie wybiera produkt polski.

Wsrédd kazdej z par stwierdzen wskaz to, z ktérym sie bardziej zgadzasz:

Moda na polskosc zdecydowanie / raczej zgadzam sie ze stwierdzeniem z lewej strony
TN S zdecydowanie / raczej zgadzam sie ze stwierdzeniem z prawej strony
© TNS 03.2016 CAWI, N=1000, 11-16.03.2016 10




Najbardziej rozpoznawalne marki w kategorii kosmetyki to

Ziaja i Dr Irena Eris
a

|
m Top 5 marek

Kolastyna Ziaja . 41%
0
r re n a r l s Dr Irena Eris l 31%

S
Evoerlalg: Po I le n a Joanna 18%
Biaty Jele l aJ a Farmona
N iVea Tofpa Inglo'l’ Nivea

Miraculum

Dermika oan na eollzg 13%

Perfecta

Bielenda 139%

Iy Jakie znasz przyktady polskich marek w ponizszych kategoriach:
. Moda na polskosc wskazania spontaniczne powyzej 2%
TNS © TNS 03.2016
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Polskie produkty RTV/AGD i elektronika sg tansze, ale zagraniczne
marki oferujg lepsza jakosc.

Zagraniczne produkty RTV/AGD i
elektronika sg tansze

Polskie produkty RTV/AGD i
elektronika sg tansze

Majac do wyboru polski i zagraniczny
produkt RTV/AGD lub elektronike
w tej samej cenie wybieram produkt

polski

Majac do wyboru produkt RTV/AGD
lub elektronike w tej samej cenie
wybieram produkt zagraniczny

Polskie produkty RTV/AGD i Zagraniczne produkty RTV/AGD i
elektronika sg lepszej jakosci elektronika sg lepszej jakosci

W przeciwienstwie do innych kategorii polskie produkty RTV/AGD i elektronika oceniane sg

gorzej niz zagraniczne pod wzgledem jakosci. Mimo tego potowa z nas majac dwa produkty w
tej samej cenie wybrataby produkt polski (motywatorem moze by¢ szeroko rozumiany patriotyzm
gospodarczy)

Wyréznikiem polskich produktow RTV/AGD i elektronicznych jest cena. 6 na 10 z nas
uwaza, ze polskie marki oferujgce RTV/AGD i elektronike sg tansze.

zdecydowanie / raczej zgadzam sie ze stwierdzeniem z prawej strony

Iy Wsrod kazdej z par stwierdzen wskaz to, z ktérym sie bardziej zgadzasz:
. Moda na polskosc zdecydowanie / raczej zgadzam sie ze stwierdzeniem z lewej strony
S © TNS 03.2016 CAWI, N=1000, 11-16.03.2016



Najbardziej rozpoznawalne marki w kategorii RTV/AGD i elektronika to
Amica, Zelmer i Polar

Top 5 marek

vem Polar - Il

Ciarko Elekirolux @ MyPhone DiOl" Zelmer I 26%
Manta
Kruger&Matz Polar 199,

Zelmer

Eldom

Manta 11%

Iy Jakie znasz przyktady polskich marek w ponizszych kategoriach:
. Moda na polskosc wskazania spontaniczne powyzej 2%
TNS © TNS 03.2016 CAWI, N=1000, 11-16.03.2016
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88% z nas uwaza, ze warto ptaci¢ wiecej za produkty wyzszej jakosci

Zawsze warto zaptaci¢ wiecej, jezeli drozszy
produkt bedzie wyzszej jakosci
W kategorii produktéw spozywczych, ubran, czy
kosmetykéw polskie produkty postrzegane
sq jako te wyzszej jakosci.

889% z nas uwaza, ze za wyzszqg jakos¢ warto
ptaci¢ wyzszg cene.

m[ 1] zdecydowanime[Ri]leragaeéiami

m [3] raczej zgadidin gdecydowa

. Moda na polskoéé Na ile zgadzasz sie ze stwierdzeniem...
TNS © TNS 03.2016 CAWI, N=1000, 11-16.03.2016 t




87% z nas uwaza, ze administracja rzadowa powinna wspierac
polskie firmy

Polskie firmy powinny by¢ wspierane przez
administracje rzadowa
Za pozytywnymi opiniami na temat polskich
produktow idg oczekiwania wzgledem
dziatan administracji rzadowej.

879% z nas oczekuje, ze politycy bedg wspierac
rodzimych przedsiebiorcow

m[ 1] zdecydowanime[Ri]leragaeéiami

m [3] raczej zgadidin gdecydowa

. Moda na polskoéé Na ile zgadzasz sie ze stwierdzeniem...
TNS © TNS 03.2016 CAWI, N=1000, 11-16.03.2016 B
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Duma i patriotyzm

. Moda na polskoéé¢
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Ponad potowa z nas jest bardzo dumna ze swojej narodowosci

Jestem dumny z bycia Polakiem

m zdecydowanie tak B raczej tak
Polacy sa dumni ze swojej narodowosci
4
m zdecydowanie tak B raczej tak

Zdecydowana wiekszosc¢ z nas jest dumna ze swojej narodowosci i jako dumnych
postrzega tez rodakéw.

W ocenie siebie jesteSmy bardziej zdecydowani niz oceniajac dume innych.

Osoby w wieku 25-29 lat sg bardziej zdystansowane - tylko 65% z nich jest dumna z bycia
Polakami i uwazaja, ze jedynie 54% Polakow jest dumna ze swojej narodowosci.

iy Czy jestes dumny/dumna z bycia Polakiem/Polkg?
Moda na polskosc Czy uwazasz, ze Polacy sa dumni ze swojej narodowosci?

top2 = zdecydowanie i raczej tak
© NS 03.2016 CAWI, N=1000, 11-16.03.2016
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78% z nas uwaza sie za patriotow

Jestem patriotg

m zdecydowanie tak B raczej tak
Polacy sa patriotami

m zdecydowanie tak B raczej tak

Zdecydowana wiekszos$¢ z nas ocenia sie jako patriotow i takie tez ma zdanie o rodakach.
Opinie te sg jednak mniej zdecydowane niz w przypadku dumy.

W swojej ocenie jestesmy bardziej zdecydowani niz w ocenie naszych rodakoéw.

Duza réznica ze wzgledu na pte¢ - za patriotow uwaza siebie 92% mezczyzn, a tylko 66%
kobiet. Brak réznic w ocenie rodakéw sugeruje, ze mezczyzni postrzegajq lepiej siebie niz innych, kobiety
przeciwnie.

iy Czy okreslit(a)bys siebie jako patriote?
Moda na polskosc Czy sadzisz, ze Polacy sg patriotami?
TN S top2 = zdecydowanie i raczej tak
©TNS 03.2016 CAWI, N=1000, 11-16.03.2016 18




Nasz patriotyzm jest wcigz budowany przede wszystkim przez symbole i
wydarzenia instytucjonalne, a nie przez patriotyzm gospodarczy

v

Sytuacje
% ~budujace”
q T iei 1 i wykonujacych patl‘iOtyzm
_Sytuatfja na]_S|In|eJ _budu1§.1clq_patrlotyzm A wiréd mykoniacych
jest wieszanie flagi z okazji $wiat Czynnosé czynnoci
narodowych, co deklaruje okoto 50% rodakow. wieszanie flagi z okazji $wiat g4 o
Istotnymi momentami patriotycznymi sq tez narodowych 0
udziat w wyborach i wydarzenia udziat w wyborach 90%
sportowe z udziatem Polakow. . ,
ogladanie wydarzen sportowych 86% o
z udziatem Polakéw 0 74%
Warto zauwazy¢, ze wraz ze wzrostem dziatanie w NGO ZW‘QZ;";‘I‘:{(; 8%
W|el_(u I wyksztatcenia maleje znaczenie orzystanie z kultury: polskie ggay.
flagi jako symbolu patriotyzmu, @ rosnie filmy/ksiazka/muzyka

istotnos¢ patriotyzmu gospodarczego braca w polskiej firmie 54%

(kupowanie polskich produktow). _ _
udziat w wydarzeniach

zbiorowych o charakterze 49%
patriotycznym

Opisane wydarzenia w wiekszym stopniu noszente ubrait 2 polskiMmi  pgoy

dzialaja na mezczyzn, niz na kobiety. symbolami
kupowanie polskich produktéw /
ustug 99% 60%
spedzanie wakacji/urlopu w
Polsce 92% 38%

Yy A jak mocno uczestnictwo w ponizszych sytuacjach/wydarzeniach sprawia, ze
Moda na pOlSkOSC czujesz sie patriotq?
TNS top2 = bardzo mocno / mocno
© TNS 03.2016 CAWI, N=1000, 11-16.03.2016

19



Czujemy wiez z lokalnym otoczeniem i swoim krajem.
Mniej niz potowa czuje sie zwigzana z UE.

Przywiazanie i zadowolenie z zycia w réznych
4 na 5 z nas czuje wiez z lokalnym regionach
otoczeniem i swoim krajem. Zadowolenie z
zycia w lokalnej spotecznosci jest jednak wieksze.

80% ! 79% W B czuje sie zwigzany z...
] ] o 77% _
Unia Europejska budzi wiekszy dystans. 'Jzesctizncvzadowolonvz
Tylko 44% czuje sie z nig zwigzana, ale wieksza yea
grupa jest zadowolona z bycia w UE (51%).
] ] .. ] O 62%
Poziom przywiqzania i zadowolenia z
UE rosnie wraz z poziomem
wyksztatcenia.
51%

Nalezy tez zwréci¢ uwage, ze wéroéd osob 449,
ponizej 30 roku zycia mniej niz 3 na 10
osob czuje sie zwigzana z UE. Osoby te sg lokalne otoczenie Polska Unia Europejska

tez mniej zadowolone z zycia w Unii. I I m &

iy Czy czujesz sie zwigzany ze ....?
Moda na polskosc A czy jeste$ zadowolony z zycia w....?

top2 = zdecydowanie i raczej tak
© TNS 03.2016 CAWI, N=1000, 11-16.03.2016 20
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Polska i Polacy oczami rodakow

. Moda na polsko$é
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Bardzo zle oceniamy siebie - lubimy narzekac, jestesmy narodem
podzielonym, nieufnym i impulsywnym.

Lubimy narzekacd 96% Nie narzekamy, dziatamy
JesteSmy narodem podzielonym 919% Jestesmy narodem jednolitym

JesteSmy nieufni wobec siebie 89% Ufamy sobie nawzajem

Nie patrzymy na innych i im nie
zazdroscimy

JesteSmy narodem spokojnym,
stonowanym

Jestesmy tolerancyjni i otwarci na
innych

JesteSmy narodem, ktéry cechuje
wspotpraca

Ciagle komus zazdroscimy 88%
JesteSmy narodem impulsywnym 849%

JesteSmy zamknieci na innych 68%

JesteSmy narodem, ktdérzy nie potrafi
wspotpracowac

62%

Zdecydowana wiekszo$¢ z nas uwaza, ze jako nardod lubimy narzekad, jestesmy podzieleni i
nieufni wobec siebie, a w efekcie nie potrafimy wspoétpracowac.

Negatywnie oceniamy takze nasz stosunek do ,,obcych” - jesteSmy zamknieci i ciggle komus$
zazdroscimy.

Oceniamy siebie tez jako narod impulsywny.

Iy Ktore ze stwierdzen bardziej pasuje Twoim zdaniem do Polakéw jako narodu?
Moda na polskosc zdecydowanie / raczej zgadzam sie ze stwierdzeniem z lewej strony

© TNS 03.2016 CAWI, N=1000, 11-16.03.2016 22
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Postrzegamy swdj narod jako peten kompleksow, ale mimo tego
aktywnie walczacy o swoje racje na arenie miedzynarodowej

Mamy kompleksy wobec innych
krajéw w Europie

JesteSmy narodem biernym, ktéry

nie walczy o swoje racje 44%

839%0 z nas uwaza, ze Polska ma kompleksy wobec
innych krajow w Europie.

Jednoczesnie wiekszos¢ uwaza, ze aktywnie
walczymy o swoje racje, a tylko niewiele wiecej
niz 6 na 10 Polakéw stwierdzito, ze Polska powinna
zawsze wypetnia¢ zobowigzania wobec NATO i UE.

Wiekszgq akceptacje zobowiazan wobec UE
i NATO wykazujq mezczyzni oraz osoby
starsze i z wyzszym wyksztatceniem.

Jestesmy narodem aktywnym,
ktéry zawsze walczy o swoje racje

o JesteSmy narodem pewnym siebie,
83% bez kompleksow

Polska powinna zawsze
wypetnia¢c zobowigzania 66%
wobec NATO

Polska powinna zawsze
wypetnia¢c zobowigzania
wobec Unii Europejskiej

Moda na polskos¢

Wsrédd kazdej z par stwierdzen wskaz to, z ktérym sie bardziej zgadzasz:
zdecydowanie / raczej zgadzam sie ze stwierdzeniem z lewej strony

© TNS 03.2016 CAWI, N=1000, 11-16.03.2016

zdecydowanie / raczej zgadzam sie ze stwierdzeniem z prawej strony
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Kosciol nie ma juz tak duzego wptywu. Az 79% z nas uwaza, ze jego
wptyw na sytuacje w kraju jest zbyt duzy.

Kosciot ma zbyt duze wplywy w Polsce

Polacy w coraz mniejszym stopniu liczg sie z
gtosem kosciota. AZ 56% zdecydowanie
zgadza sie ze stwierdzeniem, ze wptyw
tej instytucji na Polske jest zbyt duzy.

Warto podkresli¢, ze opinia ta jest
niezalezna od cech demograficznych.

m[ 1] zdecydowanime[Ri]leragaeéiami

m [3] raczej zgadidin gdecydowa

. Moda na polskoéé Na ile zgadzasz sie ze stwierdzeniem...
TNS © TNS 03.2016 CAWI, N=1000, 11-16.03.2016 24




Ponad potowa z nas uwaza, ze Polska to kraj nowoczesny

Polska to kraj nowoczesny
519%b z nas postrzega Polske jako kraj

nowoczesny.

Wraz ze wzrostem wieku i

wyksztatcenia rosnie liczba oséb zgadzajaca
sie z tym, ze Polska jest nowoczesna.

5%1%

12%

Z opinig tg w wiekszym stopniu zgadzajq sie takze
mezczyzni. m

m [1] zdecydowanie niem [2] raczej nie m [3] ani tak, ani nie

B [4] raczej tak B [5] zdecydowanie tak

a4 i ?
. Moda na polskoé Czy Polska to kraj nowoczesny
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Dlaczego postrzegamy Polske jako nowoczesng?

all

~Wystarczy spojrze¢ na nasz dorobek za ostatnie lata - mimo petli na szyi, jakim byty lata komunizmu, a pdzniej lustracji,
potrafimy i$¢ do przodu, w koncu "gonimy" Europe, nasze miasta przypominajg juz te zachodnie, nasze firmy konkurujg z

najlepszymi koncernami miedzynarodowymi, nasze technologie podbijajg rynki, nasi specjalisci wygrywajgq konkursy -
mimo kompleksdw idziemy do przodu!”

,Stosujemy zasady demokracji, zaczynamy ogranicza¢ administracje i biurokracje, wprowadzamy nowoczesne formy
komunikacji z obywatelami. Dazymy do oddzielenia paristwa od kosciota.”

~Mamy coraz lepsze drogi, potaczenia kolejowe, coraz lepiej wyksztatcone spoteczenstwo, stawiamy na innowacyjnosé,
staramy sie rownac do innych partnerdow z UE poniewaz poczyniliSmy ogromny postep technologiczny w ostatnich latach.
Nadgzamy za swiatowymi nowinkami technologicznymi, medycznymi. Mamy zdolnych studentdw i naukowcdw cenionych

na catym swiecie, mamy coraz lepsze drogi i infrastrukture; jestesmy gospodarzem roznych imprez sportowych i
kulturalnych.”

iy Dlaczego uwaza Pan(i) Polske za kraj nowoczesny?
Moda na polskosc wybrane wypowiedzi

TNS
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4

Metodologia i zespot badawczy

. Moda na polskoé¢
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Zespot badawczy i metodologia

Maria Woznicka

Account Manager, W TNS od 2006 roku. Wczesniej zdobywata perspektywe klienckg w dziatach badan oraz
marketingu. Specjalizuje sie w badaniach rynkow finansowych, gtdwnie z obszaru komunikacji, wizerunku oraz
postaw i zachowan réznorodnych grup klientéw.

Konrad Siwinski
Research Executive. Z TNS Polska zwigzany od 2011 roku. Absolwent Wydziatu Nauk Ekonomicznych UW.
; Doswiadczony moderator jakosciowy i badacz ilosciowy - prowadzit badania zwigzane z wizerunkiem marki,
. pozycjonowaniem, analizg konceptdw oraz satysfakcjg klientow i pracownikow. W czasie wolnym realizuje swoje
J =~ 7 M. pasje jako dziennikarz muzyczny - m.in. przeprowadza wywiady z artystami polskimi i zagranicznymi.

Badanie (CAWI) realizowane na panelu tnsonline:

A 1000 wywiadow z reprezentatywna grupg polskich internautow
A Mozliwe jest wnioskowanie statystyczne w grupie

A Realizacja badania w dniach 11-16.03.2016

. Moda na polskoéé¢
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