Program XVIIl Kongresu Badaczy

dzien 1, czwartek, 19 pazdziernika 2017 r.

9.30-10.00

rejestracja uczestnikow, kawa powitalna

10.00-10.15

Otwarcie Kongresu

Anna Karczmarczuk (OFBOR) - Przewodniczgca Rady Programowej Kongresu,
Agnieszka Sora - Prezes Zarzgdu OFBOR, Mateusz Galica - Prezes Zarzgdu PTBRIO,

sale C+D+E+F (Il pietro)

10.15-12.15

The Future Is - reflections from a 70th Anniversary

Finn Raben (Director General ESOMAR)

The Consumer Market Inights unit of the 2020’s
Marco Aureggi (Global Director CMI & Bl Ferrero Group)
Dlaczego nauka jest niezbedna badaniom marketingowym?
Dominika Maison (Dziekan Wydziatu Psychologii UW)
Wyprawa do Irédet Wiedzy, czyli czego dowiedzieli$my sie z badania o badaniach
Anna Karczmarczuk (Cztonek Zarzgdu OFBOR), Adam Polasz (Cztonek Zarzgdu PTBRIO)

12.15-13.30

13.30 - 14.00

»Czy lubi lezeé w chwilach nudy na wznak?
Czy zawsze gdzie utarly - kroczy - jest szlak?
- o tym jak big data i tradycyjne badania
prébowaty zrozumieé ludzkg mobilnosé.

(T-Mobile Polska)

Marek Turlejski (DataWise), Tomek Jedrkiewicz

przerwa na lunch

»Starzejesz sie stary i ja sie starzeje” - czyli o
tym, jak Polacy widzq kwestie starzenia sie i
starosci
Marcin Samek, Anna Gérecka (McCann
Wordgroup)

Dzien dobry, ile ma Pan/i dzisiaj czasu na nasze
spotkanie? Czyli jak potqgczylismy badania z
projektowaniem nowej ustugi w Banku
Millennium.

Agata Nowotny, Magdalena Kochanowska
(Design Provision), Magdalena Macko (Bank
Millennium)

14.00 - 14.30

Jedno badanie - cztery perspektywy. Efekt
synergii w badaniu designu opakowan.
Jacek Kowalski (Neuroidea), Krzysztof Polak
(Semiofic Solutions), Karolina Wojdyna
(ONET1)

miodych mezczyzn ktadqgc ich na
facebookowej kozetce.
Anna Maria Szutowicz (Y&Lovers), Igor Zajda
(Grupa Zywiec)

Chilopaki tez ptaczq. Jak zbadalismy napiecia

Zbuduj to! Angazowanie przez konstruowanie. O
doswiadczeniach z zastosowania metody LEGO®
SERIOUS PLAY® w projektowaniu ustug.
Magdalena Dobrowolska-Sagan (Anloko),
Dorota Wectawska (PARP)

14.30-15.00

Modelowanie cookie w content marketingu
Albert Hupa (IRCenter), Pawet Drubkowski
(Kompania Piwowarska)

Miedzy autokreacjq a dystansem - otwieramy
gtowy Milenialséw
Agata Kepinska (GfK Polonia)

Jutro byto wczorqj. Czego dowiedzielismy sie o
konsumencie ustug bankowych przy tworzeniu
marki Nest Bank.

Maciej Pichlak (Nest Bank), Anna Ryterska

15.00-15.30

15.30-16.00

Miedzy klikalnosciqg a emocjami i wartosciami
- czyli jak badania pomagajq zrobié portal
dla ludzi, a nie dla botéw
Monika Lew-Dgbrowska, Marcin Niemczyk
(Onet RAS Polska)

przerwa na kawe

Co ksztattuje konsumenta przysztosci?
Patrycja Venulet, Jan Kisielewski (Deloitte
Consulting)

(Metafaktoria), Robert Bajek (Kantar TNS)

Marketing badan. Czy badania sq Woow!
Anna Gorgczka (Zabka Polska)

16.00-16.30

Polskie drogi. Skad pochodzisz i jakie byki
masz w dowodzie?
Danuta Pawtowska, Vadim Makarenko,
Szymon Pifczyk (BlIQdata/Gazeta Wyborcza)

Fast-fad Lifstyle, czyli skgd sie biorg jednorozice
w Starbucksie?
Barbara Fragtczak-Rudnicka (4P research mix)

Z kamerq wsrdd respondentéw. Filmowy reportaz
badawczy.
Anna Mazerant (4P research mix), Kobas Laksa

16.30-17.00

Nie zapomnij stuchaé. Jak Sztuczna
Inteligencja moze Ci w tym poméc.
Dorota Reykowska (DigitalMR)

Powrét do przysztosci — wizja potrzeb
konsumenta jutra
Kamil Matuszewski, Adriana Filaber (Ipsos)

»Swiatem rzqdzi wyobraznia” - rzecz o wyzszosci

segmentacji w oparciu o zasady Visual i Creative
Thinking

Ewa Galica, Matgorzata Dajczer (&SONS

RESEARCH MIX PARTY

Strategic Consultants)



Program XVIIl Kongresu Badaczy

dzien 2, pigtek, 20 pazdziernika 2017 r.

9.30-10.00 kawa powitalna
Homo AliExpress. Kim jest smart shopper
. Lz magiczny? L . .
10.00 - 10.30 . Powroi'do zodel . Maciej Kosiorek (VML Poland/Krélicza Nora), Smieré ekspertyzy i nqrpdzmy postprawdy
Gosia Puchlak, Guillaume Guerrin (lpsos) AR . Karol Zyskowski (Unilever)
Pawet Pawinski (Ciety Jezyk/Uniwersytet
Wroctawski)
Ktamstwo ma kroikle.nogl, ale dlugq‘ perspektywe | ,Nowe sredrrlo.mecze , czyli kon‘sumeni jutra Mitologia 2k17 - w co wierzymy w swiecie
dlaczego badacz nie przegra walki ze sztuczng juz byt przedwczoraj " .
10.30-11.00 c s ) X . online? Anna Rzeznik (CPC Brand
inteligencjq? Jacek Wasilewski (Narrative Impact, UW), Consultants/Krélicza Nora )
Sebastian Szysz (Zenith) Tomasz Bartnik (O11E (One Eleven))
11.00-11.30 przerwa na kawe
11.30-12.00 Skrzydetko czy nézka? — o zmianach (?) w
Jeszcze jeden krem suttanski? Czy Innowacja w . " stylach odzywiania sie (i nie tylko)
P A o Na tropie fransformaciji .
przysztosci to musi by¢ 'mission impossible'? Krzysziof Sobieszek (Publicis Media) Aleksandra Olkowska (4P research mix),
Adam Szymczak, Mateusz Kosmala (Kantar TNS) Y Grazyna Skarzynska (Instytut Zywnosci i
Zywienia)
ZOSIE-SAMOSIE CZY INSOURCERZY? Typologia
- P . polskich M$P jako efekt rozdarcia miedzy Badawcza poligamia, czyli ilu partneréw
Bluzniercy w swiqfyni nowego checiq efektywnego rozwoju firmy w otfrzebuje Coca-Cola?
12.00 - 12.30 | tukasz Bielewicz (GfK Polonia), Pawet Stezycki (Cifi| ., S1€€Ia 9 jutimy w P | ‘
Handlowy) internecie a potrzebg zachowania kontroli. Adrianna Cholewa (Coca-Cola HBC)
Y Marek Rostan (Saatchi & Saatchi IS), Michat
Dtugosz (Google Poland)
— T >
Gdzie, kiedy i c!lqczego Mar.n'SmaquqMakq. 1BM Jednostki w stogu siana Kulturalny Konsument. O zwigzkach miedzy
Watson Visual Recognition w praktyce. S . . .
12.30 - 13.00 - " Janusz Sielicki (IRCenter), Piotr Machel (Bank konsumpcijgq kultury a konsumpcjg marek.
Joanna Bandera-Sikorska, Natalia Jaworska ; e
(OMD) BGZ BNP PARIBAS) Tomasz Dulinicz (smartscope)
13.00 - 14.00 przerwa na lunch
Sesja warsztatowa
2+2 =5,17. Sesja kreatywna o tgczeniu zrédet Sesja warsztatowa Sesja warsztatowa
danych. Ogarngé Wirtualng Rzeczywistosé Ostatnia mila
14.00-16.15 | Prowadzq: Mateusz Galica (KantarTNS/PTBRIO) i 9 'q N q y' - . L
. Prowadzi: Kasia Gawlik (Deloitte Digital) Prowadzi: Barttomiej Brach
Ania Karczmarczuk (IPSOS/OFBOR) sale A+B+C (Il pietro) Congres Hall (lll pietro)
sale D+E+F (Il pietro) pie g pie
16.15-16.30 przerwa na kawe

16.30-17.00

Zakonhczenie




