Opinie na temat Internetu Rzeczy

Niniejsze badanie pokazuje, co w sytuacji rosngcego popytu na urzadzenia umozliwiajace potaczenie z
Internetem ludzie z rdznych krajow myslag na temat stanu biezacej technologii internetowej oraz
sygnalizuje, jaki jest ich stopiert otwartosci na przyszte trendy technologiczne.

A) ,,Im wieksza czesé

$wiata ma dostep do
Internetu, tym lepiej”

B) ,,Nie wyobrazam
sobie zycia bez moich
gadzetéw i technologii”

C) ,,Chetnie bede korzystaé
z takich nowosci, jak Smart
Watch czy Smart Glasses”
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a 77% ankietowanych zgtaszato swoje obawy dotyczace ochrony prywatnosci.

Zrédto: Badanie przeprowadzono w lutym 2015 roku na grupie 3500 konsumentéw, po 500 z kazdego z
nastepujacych krajéw: Australia, Chiny, Francja, Niemcy, Indie, Wielka Brytania oraz Stany Zjednoczone.



