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9.00 — 9.30 Rejestracja

Panel I: Poziom mikro

9.30 — 9.50 dr hab. Agnieszka Ogonowska (Uniwersytet Pedagogiczny im.KEN w Krakowie),
Przekazy audiowizualne jako nosniki pamieci kulturowej i medium pamieci komunikatywney,
9.50 — 10.10 dr Pawet Ciotkiewicz (Wyzsza Szkota Pedagogiczna w Lodzi), Analiza
konwersacyjna jako narzedzie badania telewizyjnych dyskurséw eksperckich;

10.10 — 10.30 dr Magdalena Mateja (Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu), Raport z
metodologicznego ,,pogranicza”. O badaniu medialnych portretow ofiar katastrofy

smolenskiej,

10.30 — 10.45 Pytania do prelegentow

10.45 — 11.00 Przerwa kawowa

11.00 — 11.20 dr Katarzyna Maciejewska-Mieszkowska (Uniwersytet Warminsko-Mazurski w
Olsztynie), Analiza dyskursu politycznego w kampanii wyborczej na urzqd prezydenta
Olsztyna na tamach ,, Gazety Olsztynskiej” w 2010 roku,
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Cel warsztatow:

» Stworzenie forum wymiany doswiadczen oraz opinii badaczy na temat réznych metod

badan medidw - coroczny ,,monitoring metodologiczny” (najpopularniejsze metody

badawcze, innowacyjne analizy mediow, nowe perspektywy badawcze);

> Integracja srodowiska badaczy oraz teoretykow mediow z roznych zakatkéw Polski

wokot zagadnien metodologicznych;

» Stworzenie metodologicznego przewodnika badan medioznawczych, ktory bytby

przedmiotem corocznych rozwazan uczestnikow warsztatow metodologicznych

(mozliwo$¢ korekty oraz rozwinig¢cia zapisOw kodeksu, ktory miataby z zalozenia

formule otwartg).
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Sekcja poswiecona badaniom telewizji —prowadzacy: prof. Maciej Mrozowski
(UW), prof. Piotr Francuz (KUL);

Problem analizy porownawczej w projektach badawczych poswigeconych
niejednorodnym audycjom telewizyjnym w réznych stacjach telewizyjnych;
Ergonomia procesu kodowania przekazow telewizyjnych na podstawie
wieloptaszczyznowych Kluczy kategoryzacyjnych — np. problem transkrypcji
materiatow telewizyjnych;

Problem interpretacji instrukcji kodowych w toku procesu kodowania;

Metody weryfikacji danych uzyskiwanych w procesie kodowania — wspotpraca w
ramach grupy badawczej;

Kategorie badawcze w analizie zawarto$ci przekazéw telewizyjnych — wizja i
fonia, narracja, kontekst, bohaterowie, zjawiska, relacje, objasnienia (eksperci),
dynamika przekazu, podktad (muzyczny, off) etc.

Telemetria w shuzbie badan medioznawczych programéw telewizyjnych — punkt
odniesienia, kryterium doboru proéby badawczej, element strukturyzujacy wnioski,
ptynace z badania przekazow medialnych?

Badanie czynnikow oddziatujacych na proces powstawania materiatow
telewizyjnego — to, co widaé, to, co stycha¢, motywacje prezentera, operatora
kamery, rezysera, reportera etc. Jak wazy¢ kryteria przy uwzglednienia wielu
wspotautorow przekazu? Kogo czyni¢ odpowiedzialnym za material —
rozroznienia metodologiczne w celu uchwycenia i przebadania praktyk tworzenia

materialow telewizyjnych

Sekcja poswiecona badaniom radia — prowadzacy — prof. Tomasz Goban-Klas
(UJ), prof. Stanistaw Jedrzejewski (KUL)

Problem poréwnywania wynikéw analiz okreslonych audycji radiowych w
stacjach o r6znych profilach;

Ergonomia procesu kodowania audycji radiowych na podstawie Kklucza
kategoryzacyjnego — arkusze kalkulacyjne, kwestia archiwizacji danych, problem

koniecznosci transkrypcji etc.



= Uwzgle¢dnianie w badaniach audycji radiowych zaktadanych przez stacje radiowe
profili sluchaczy (osobowos¢, zainteresowania, a takze parametry metrykalne —
wiek, miejsce zamieszkania, zamozno$¢ etc.)

=>» Radiometria i Radiotrack w stuzbie badan ilosciowych — punkt odniesienia,
wskazowki dla kluczy kategoryzacyjnych czy tez uzupetnienie wynikéw analiz
audycji radiowych?

=> Problem symultanicznego kodowania — glos przewodni — prowadzacy, goScie
audycji, stuchacze na antenie, odglosy z off-u, jingles — problem wyodrebniania
czgsci dla potrzeb analizy vs. proby symultanicznego kodowania na kilku

poziomach;

4. Sekcja poswiecona badaniom ,,nowych mediéow” (Web. 1.0, 2.0, 3.0, ,,nowe
media” i ,,nowe nowe media” — abstrahujac czasowo od problemow
definicyjnych) — prowadzacy - dr Jan Zajac (UW), dr Magdalena Szpunar
(AGH)

=> Problem poréwnywania wynikow analiz zawarto$ci poszczegolnych witryn i
portali internetowych?

= Oprogramowanie automatyczne do analizy parametrow ilosciowych w sieci — np.
crawling — uzytecznos¢, obrobka surowych danych, wyciaganie wnioskow — zalety
i ograniczenia automatyzacji procesu archiwizacji danych;

=> Nettrack, Megapanel — punkt odniesienia, punkt wyjsScia do analizy? Ograniczenia
tych badan;

=>» Problem dostgpu do danych prywatnych a nieograniczone mozliwosci badania
informacji publicznych w portalach spolecznosciowych? Ignorowa¢ czy probowac
penetrowac — jesli tak to w jaki sposob 1 w jakim celu?

= Wyznaczanie proby badawczej w badaniach Internetu — kryterium celowosci
kontra reprezentacja w $wietle dookreslenia rzeczywistej populacji przedmiotu
badan;

=> Problem badania interakcji uzytkownikow Internetu z portalami i witrynami,
bedacymi przedmiotem badan — sledzenie uzytkownika, wyboréw jakie dokonuje

w trakcie obecnosci na danej stronie;
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